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Sammanfattning

I november 2025 gav regeringen Konsumentverket i uppdrag att, tillsammans med
Konjunkturinstitutet, f6lja och analysera livsmedelsprisernas utveckling samt analysera
om den tillfalliga sinkningen av merviardesskatten pé livsmedel fran och med den 1 april
2026 far fullt genomslag pa livsmedelspriserna. Andra myndigheter som &r utpekade i
uppdraget och som bidrar i arbetet ar Statistikmyndigheten SCB och Konkurrensverket.

Resultatet fran analyserna visar att livsmedelspriserna i butik borjade sjunka i mars
2026, manaden fore sjilva momssankningen, och nedgangen fortsatte i april nar den
nya matmomsen triadde i kraft. Fran mars till april sjonk priserna pa livsmedel och
alkoholfria drycker med 5,5 procent enligt konsumentprisindex. Prisnedgangen
omfattade alla livsmedelsgrupper, men i olika grad. Den var storst for oljor och fetter
samt alkoholfria drycker, medan den var nagot mindre for exempelvis kott, gronsaker,
sotsaker och glass. Den breda prisnedgangen talar for att momsreformen paverkade hela
livsmedelssortimentet och inte bara ett fatal produkter. Den ldgre prisnivan har sedan
hallit i sig.

Samtidigt racker det inte att konstatera att livsmedelspriserna sjonk i april.
Livsmedelspriser padverkas av ménga faktorer, till exempel ink6pspriser,
valutakursforandringar, energipriser och transportkostnader. For att veta hur stor del av
prisnedgéngen som faktiskt beror pd momssankningen har ytterligare analyser gjorts.
Analyserna bygger pa olika datakillor och olika jamforelser, men leder till i stort sett
samma slutsats.

Den samlade slutsatsen ar att momssankningen fullt ut har slagit igenom i
konsumentpriserna i dagligvaruhandeln. Det giller oavsett om man jamfor
livsmedelspriser precis fore och efter momssankningen, om svenska livsmedelspriser
jamfors med danska livsmedelspriser eller om konsument- och producentpriser jamfors.
Ett fullt genomslag motsvarar en prisnedgéng pa 5,36 procent. De analyser som har
genomforts pekar samstimmigt mot att genomslaget ligger mycket ndra denna niva.

Gallande prisutvecklingen per dagligvarukedja visar analysen att kedjorna i april siankte
priserna i en storleksordning som motsvarar momssankningen. Samtliga kedjor
uppvisar darefter en prisniva som ar lagre i juli jamfort med april.

Nar det géller hamtmat fran restauranger, dir momsen ocksa har siankts, ar resultaten
mer osikra an for livsmedel som siljs i dagligvaruhandeln. De genomférda analyserna
indikerar dock att genomslaget pa hamtmatspriser pa restauranger som tillhor en kedja
varit begriansat pa kort sikt. For restauranger som inte tillhor en kedja medger inte
underlaget nagra slutsatser om genomslaget.



Innehall

1 BAKGIUNA .oeieiiiiiiiieieceiereeete ettt e ete st e s ete e s ae s e e e s ae e s st e eesnnasns 4
5 05 S 53 0 | =Y (<1 ST 4
1.2 Tillfalligt sinkt moms pa livsmedel.........c.ccccvreeviveeciieieieeeeeeceeeee, 5
1.3  Livsmedelskedjan och livsmedelskonsumtionen ...........ccccccuveeureenneee. 5
2 GENOMIOTANAE ....evveveeeeiieeeeeteeeeeeceeeetteee e eeeeerrreeeeeeeeeesssaraeeeeeeeeensnssenneens 7
2.1 AVZTANSIINZAT cuuvveeireeeeereieteereeinreeeeesreeessssteesssssseessssseesssssseesssssssaesns 7
2.2 Metoder for att folja prisutvecklingen i konsumentled........................ 7
2.2.1 Prisutvecklingen generellt pd marknaden.........c...ccccceeueeneen. 7
2.2.2  Prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor-.................... 8
2.3  Metoder for att analysera momssankningens genomslag pa livsmedel i
dagligvaruhandeln ...........cceeeeieieiieececee e 10
2.3.1 Regression discontinuity analys ........ccccceeecvereveerecveeseeennne 11
2.3.2  Analys med difference-in-differences-metod: jamforelse med
DaNMATK.....ceeiiiiiieeieeeeteeeeeete ettt 11
2.3.3  Analys med difference-in-differences metod: analys av
bUtikernas PASIAg........cocveeruierieriieriieieeeee ettt 12
2.4 Metoder for att analysera momssankningens genomslag pa himtmat
12
3  Utveckling av livsmedelspriserna fére och efter momssankningen .............. 14
3.1 Utveckling av livsmedelspriserna sedan augusti 2025............cceeuen.. 14
3.1.1 Prisutveckling for olika livsmedelsgrupper..........ccccceeuen.... 15
3.1.2 AviseringseffeKter........cooveviirereeeiieicieece e 15
3.2  Prisutveckling mellan mars och april 2026.........cccccevveeverveenneennnennne. 16
4 Analys av genomslaget for livsmedel i dagligvaruhandeln............................ 17
5 Analys av genomslaget pad hAmtmat ........cccceeveirieriienniiniienieeseeeeeeeeee 20
6 Prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor ..........cceceeveencierserneensuennnen. 21
6.1 Uppdelning i dagligvarukedjor........ccccceeevveeeiiererieencieeeeeeeieeeceeenes 21
6.2  Resultat — prisutveckling for olika dagligvarukedjor...........c.ccu...... 22
6.2.1 Jamforelse av metoder for att f6lja prisutveckling.............. 22
6.2.2  Prisutveckling per dagligvarukedja ........c.ccceeevuverererecunennee. 23
6.3 Kommentar till prisutveckling per dagligvarukedja..........ccccccceeuucen. 24
7 SIUESALSET .evveeeeeeeeeeiieieeeeeeeeecitrtee e e e e eeeeearreeeeeeeeeeenssaasaeeeeesesnsssssseseessenannnns 25
KAIFOTTECKNING ..eevveeiieeieeiierieeteee ettt s e et saa e s anesna s 26

Bilaga 1 Berdkningsmetoder for att rakna ut prisutvecklingen for enskilda
dagligvartuREAJOT ... ccccveeeiieeeieeecte ettt e s e e e s e e s e e e e e nns 27



1 Bakgrund

1.1 Uppdraget

Den 20 november 2025 beslutade regeringen att ge Konsumentverket i uppdrag att,
tillsammans med Konjunkturinstitutet, f6lja och analysera livsmedelsprisernas
utveckling samt analysera om den tillfalliga sankningen av mervirdesskatten pa
livsmedel fran och med den 1 april 2026 far fullt genomslag pa livsmedelspriserna.

Mer specifikt efterfragar regeringen foljande:

Konsumentverket ska identifiera och inhamta statistik fran Statistikmyndigheten SCB
(SCB) och andra kallor som bedoms vara relevanta.

Konsumentverket ska, tillsammans med Konjunkturinstitutet,

e indira dialog med Konkurrensverket utforma andamalsenliga metoder for att
folja prisutvecklingen pa livsmedel och gora relevanta analyser,

e beskriva prisutvecklingen och relevanta jamforelsematt for kategorier av
livsmedel fére, under och efter den tillfalliga sinkningen av mervirdesskatten pé
livsmedel, dels generellt p4 marknaden, dels f6r enskilda dagligvarukedjor, och
om det bedoms vara lampligt dven for andra grupper,

e analysera om sinkningen av merviardesskatten far fullt genomslag pa
konsumentpriserna i dagligvarubutikerna,

e bedoma i vilken utstrackning andra faktorer har bidragit till prisutvecklingen, till
exempel bristande konkurrens, prisutvecklingen for insatsvaror, forandrade
rorelsemarginaler, forandrade omkostnader eller andra omvarldsfaktorer.

Konsumentverket far efter inhdmtande av synpunkter fran SCB, Konkurrensverket och
Konjunkturinstitutet, lamna forslag till atgarder som kan bidra till att skattesdnkningen
far fullt genomslag pa priserna i konsumentledet. Om ett sadant forslag lamnas, ska
myndigheten bedoma och redovisa den forvantade kostnaden och nyttan av atgiarden
samt dess eventuella samhillsekonomiska konsekvenser.

Konsumentverket ska vid genomforandet av uppdraget dven ha en dialog med och
inhamta synpunkter fran Svensk Dagligvaruhandel, Livsmedelsforetagen,
Lantbrukarnas riksforbund, Matpriskollen, Boverket, Statens jordbruksverk,
Tillvaxtverket, ett urval av kommuner, Sveriges Kommuner och Regioner, Sveriges
Konsumenter och vid behov andra berorda aktorer.

Konsumentverket har delredovisat uppdraget den 25 februari 2026. Utéver denna
delredovisning 1 september 2026 kommer uppdraget redovisas vid ytterligare tva
tillfallen — den 1 september 2027 och slutredovisas senast den 1 september 2028.
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I den hir delrapporteringen ligger fokus pa prisutvecklingen for livsmedel direkt efter
momssidnkningen den 1 april 2026. Det gor att tidslinjen fran delrapport 1 férldngs och
visar nu prisutvecklingen for perioden augusti 2025 till och med juli 2026.

1.2  Tillfalligt sankt moms pa livsmedel
Den tillfalliga sinkning av momsen pé livsmedel som riksdagen beslutade om den 25
februari 2026 ska gilla den 1 april 2026 till den 31 december 2027.

Momssankningen pa livsmedel har en avgransning nir det géller restaurang- och
cateringtjanster, dir momsen pa 12 procent till konsumenter ar oférandrad for mat som
its pa plats men for hamtmat blir momsen 6 procent.

Den siankta momsen innebar inte ndgon skyldighet for foretagen i livsmedelskedjan att
sianka sina utgdende priser i motsvarande grad. Foretagen kommer att redovisa en lagre
utgdende moms, men det dr upp till dem i vilken grad det paverkar priset till nésta led.
Hur stor del av en skattesankning som overfors till konsumenterna i form av lagre priser
kallas genomslag. Den beslutade sankningen av momsen pa livsmedel fran 12 till 6
procent, 6 procentenheter, innebar att priset till konsumenter sanks med 5,36 procent?
om inget annat hander med livsmedelspriserna.

1.3 Livsmedelskedjan och livsmedelskonsumtionen
Livsmedelskedjan beskriver flodet av livsmedel fran produktion till konsumtion.
Livsmedel ar enligt Skatteverket alla bearbetade eller obearbetade dmnen eller
produkter som ar avsedda att forbrukas av méanniskor.2 I figur 1 ges en schematisk
illustration av de huvudsakliga leden i livsmedelskedjan for de livsmedel som
konsumeras i Sverige. Exempel fran primarproduktionen ar odling av spannmal och
gronsaker, fiske, uppfodning av notkreatur samt mjolkproduktion. Producenterna siljer
vidare till livsmedelsindustrin, sdsom kvarnar for spannmal, slakterier och mejerier,
som foradlar rdvarorna. En del fran producenter siljer dven direkt till grossister och
dagligvaruhandel. Industrin siljer sina produkter via grossister till handeln dar
konsumenter koper sina livsmedel.

! Anta att varan utan moms kostar 100 kr. Med 12 procents matmoms kostar varan
112 kr, med 6 procent 106 kr. Sinkningen ar ((112-106)/112)*100=5,36 procent.

2 Skatteverket, Momssatser och undantag frén moms.
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Figur 1: Schematisk bild 6ver de huvudsakliga leden i den svenska livsmedelskedjan till
konsument.

Det finns ménga faktorer i kedjans alla led som kan paverka priserna pa livsmedel till
konsument. Det kan handla om valutakursférandringar, tullar, geopolitik, vidrets
péaverkan pa skordar, prisrorelser pa Europa- och viarldsmarknaden for olika
produktkategorier med mera.3

Sett till svenska hushalls totala konsumtion star livsmedel for 14 procent. Det dr den
nast storsta utgiftsposten, efter boendekostnader (25 procent) och i nivd med kostnader
for transporter (13 procent).4 Nar SCB tar fram konsumentprisindex for livsmedel utgar
myndigheten fran fordelningen av hushallens konsumtionsutgifter for olika produkter.
Dar framgar att kott, respektive mjolk, ost och dgg star for vardera 15 procent av
hushéllens totala livsmedelskonsumtion. Detta foljs av brod och spannmaélsprodukter
respektive sotsaker, glass, sylt, marmelad och konfekt som star for vardera 13 procent.
Det ger att dessa fyra varugrupper stér for 6ver hélften av hushéllens
livsmedelskonsumtion.

3T delrapport 1 Analys av livsmedelsprisernas utveckling, Konsumentverket 2026:6,
redovisas en overgripande beskrivning av de olika leden i kedjan.

4 SCB Nationalrdkenskaper 2024.
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2 Genomforande

Uppfoljningen av livsmedelspriserna i detta uppdrag baseras huvudsakligen pa officiell
statistik fran SCB. Analysen utgar fran konsumentprisindex (KPI) f6r livsmedel och
alkoholfria drycker (COICOP5 01), bade pa 6vergripande niva och uppdelat pa
undergrupper. For att folja prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor har egna
prisinsamlingar genomforts.

21  Avgransningar

Uppdraget avgransas till livsmedel i enlighet med skattelagstiftningen. I praktiken
avgransas redovisningen och analysen av prisutvecklingen till SCB:s prismatningar inom
kategorin "livsmedel och alkoholfria drycker COICOP 01”. Det innebar att viss
konsumtion av livsmedel som far sinkt moms inte fangas i denna analys. Ett exempel pa
sadan konsumtion dr 6l och cider som siljs i dagligvaruhandeln. I enlighet med
COICOP-Klassificeringen hamnar den konsumtionen i kategorin ”Alkoholhaltiga drycker
och tobak COICOP 02”, dven de helt alkoholfria varianterna. Aven himtmat fran
restauranger har fatt sinkt moms. Den prisstatistiken hamnar i kategorin "Restauranger
och logi COICOP 11”. I SCB:s prisméatningar finns ingen uppdelning som gor att man kan
bryta ut hamtmaten och folja dess prisutveckling. Darfor har en prisstudie pa himtmat
genomforts i samband med momssiankningen, men prisutvecklingen pa hamtmat
kommer inte att f6]jas ménadsvis framaover.

En viss konsumtion av livsmedel som far sankt moms fangas inte heller i SCB:s
prismétningar. Ett exempel pa sddan konsumtion dr livsmedel som képs pa andra
stillen an hos de stora dagligvaruaktorerna, till exempel pa en bensinstation eller en
lokal matmarknad. Totalt sett ar det cirka 17 procent av livsmedelskonsumtionen inom
kategorin "livsmedel och alkoholfria drycker” som exkluderas.

2.2 Metoder for att folja prisutvecklingen i konsumentled

221 Prisutvecklingen generellt pa marknaden

For att folja prisutvecklingen pa livsmedel fore och efter reformen anvands SCB:s
berakningar av KPI. Det indexet visar hur konsumentpriserna i genomsnitt utvecklas for
hela den privata inhemska konsumtionen. KPI beridknas och publiceras av SCB varje
manad. KPI-statistiken anviands for en rad olika dndamaél, bland annat att méta
inflationen.

Berdkningsprinciperna for KPI och andra relaterade inflationsmatt som SCB tar fram ar
valdefinierade® och harmoniserade internationellt” for att skapa forutsiattningar for sa
rattvisande jamforelser som mojligt med andra lander. Exempelvis finns ett

5 COICOP-Classification of Individual Consumption According to Purpose. COICOP
anvands for att klassificera hushéllens konsumtion av varor och tjanster.

6 Grundar sig pa den senaste statliga utredningen av KPI frdn 1999 (SOU 1999:124).

7 Arbetet med KPI foljer internationella berdkningskonventioner framtagna av FN
(International Monetary Fund m.fl. 2020) och EU (Eurostat 2024).
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harmoniserat index 6ver konsumentpriser (HIKP) som anvinds inom EU for att géra
utvecklingen av konsumentpriser jamforbar mellan europeiska lander.

KPI fér livsmedel

For att berdakna prisutvecklingen inom avdelning “livsmedel och alkoholfria drycker
COICOP o1” samlar SCB in veckovisa kassaregisterdata direkt fran dagligvaruhandelns
aktorer. Kassaregisterdata innehéller detaljerad forsiljningsinformation over totalt antal
salda produkter och total omsittning inklusive moms. Detta innebar att rabatter och
kampanjer far fullt genomslag i SCB:s statistik for livsmedel. Av praktiska skal och for
att sdkerstilla att all data representerar samma manad anvinder SCB endast de tre
mellersta veckorna kring den 15:e varje manad vid berdkningen av prisutvecklingen. For
vissa dagligvaruaktorer samlar SCB in data fran ett urval av butiker, medan andra
aktorer lamnar aggregerade data som omfattar samtliga butiker for den
dagligvaruaktoren. I aggregering for berdkning av KPI beaktas dven butikernas
marknadsandelar.

Utifran kassaregisterdata gor SCB arliga sannolikhetsurval av representativa produkter
som sedan prismits ménadsvis. Ju storre forsdljningen ar av en viss produkt, desto
storre ar sannolikheten att den viljs ut for att prismatas. Uppsattningen av produkter
som viljs ut for prisméatning kallas ibland for "varukorg”. Det skapas alltsa en ny
varukorg for livsmedel och alkoholfria drycker infor varje nytt ar, baserat pa tidigare
forsiljningsdata. Korgen behover inte innehélla streckkodsidentiska produkter mellan
de olika butiker som levererar data. Eftersom butiker fran olika dagligvaruaktorer har
olika sortiment kan alltsd prismétning av exempelvis ett paket spaghetti innebéra att det
ar olika varumarken som prismats i olika butiker. Det hir innebar bland annat att
handlarnas egna mérkesvaror (EMV) finns med bland produkterna som prismats.

222 Prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor

For att folja prisutvecklingen péa livsmedel fore och efter reformen anviands SCB:s
berdkningar av KPI. P4 grund av den sekretess som omger uppgifterna SCB samlar in,
kan inte samma uppgifter anvindas for att i detta uppdrag berzdkna prisutvecklingen for
livsmedel hos olika dagligvarukedjor.

Utgangspunkten i arbetet med att redovisa prisutvecklingen for livsmedel hos olika
dagligvarukedjor har varit att sa 1angt som mojligt efterlikna de metoder som anvands
séval internationellt som i Sverige for att berdkna forandringar i konsumentpriser, och
som alltsa dven anvinds for att berdkna KPI.

I bilaga 1 finns en mer detaljerad beskrivning av metoden for prisinsamling och
berakningar som har anvéants for att rakna fram prisutvecklingen for livsmedel hos de
olika dagligvarukedjorna. I detta avsnitt ges en mer oversiktlig beskrivning av metoden.

Prisinsamlingen sker huvudsakligen genom inhdmtning av aktuellt pris for alla
livsmedelsprodukter pa de olika butikernas webbplatser, dar hansyn tas till
kampanjpriser. Insamlingen sker under tre veckor kring den 15:e varje manad. Darefter
raknas ett genomsnitt av dessa prisuppgifter ut for respektive produktgrupp och kedja,
uppdelat per ménad. Darefter viktas produktpriserna samman, forst efter hur manga
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artiklar produktgrupperna innehéller upp till COICOP:s lagstanivas, darefter enligt
produktgruppernas relativa betydelse i den totala varukorgen baserad pa SCB:s officiella
vikter. Utifran de viktade produktpriserna riaknas ett index per kedja fram utifran
respektive butikskoncepts? omsittning.1°

Metoden som anviands for att rakna fram prisutvecklingen pa livsmedel hos de olika
dagligvarukedjorna tar inte hansyn till eventuellt 6kad forsaljningsvolym pa grund av
kampanjpriser eller konsumenters forandrade kopmonster.

En sammanstillning av skillnader och likheter for nagra olika faktorer mellan SCB:s
metod for berdkning av KPI for livsmedel och metoden som har anvints for att rakna
fram prisutvecklingen pa livsmedel hos de olika dagligvarukedjorna redovisas i tabellen
nedan.

8 Den léagsta internationellt standardiserade nivan i COICOP 2018 ar underklassnivan
(5-siffrig nivd). Exempel: 01 Livsmedel och alkoholfria drycker - 01.1 Livsmedel -
01.1.4 Mjolk, andra mejeriprodukter och 4gg - 01.1.4.2 Skummjolk (underklass —
lagsta COICOP-nivan).

9 Se kapitel 5.1 for mer information om de olika butikskoncepten.

10 Information om omsattning kommer frén Dagligvarukartan 2025 och fran dialog
med Coop.



Tabell 1: Skillnader och likheter mellan metoderna

Faktorer

SCB:s metod for berakning

av KPI for livsmedel

Urval av butiker for vissa

10 (31)

Metod for att rakna fram
prisutvecklingen hos
dagligvarukedjorna

Ett representativt urval av
butiker som har samma priser

(varukorg)

Butiker ?b!(rtzr:érg(::kfgrrg:“ga butiker online som i fysisk butik. Totalt
) ca 360 butiker.
i Faktiska forsaljningsdata fran Insgmlmg av prisuppgifter
Datakalla . . online som inkluderar
butikernas kassaregister K o
ampanjpriser
Mitoeriod De tre mellersta veckorna De tre mellersta veckorna
P kring den 15:e varje manad kring den 15:e varje manad
. Butikernas totala livs-
Sannolikhetsurval av . . .
. . medelssortiment listat online,
Sortiment representativa produkter

totalt ca 55 000 unika
produkter.

Berakning av

Genomsnittspris dar
forsaljningsvarde divideras

Genomesnittspris utifran varans
pris online. Vid mangdrabatt

standard (COICOP)

produktpris med sald manad anvands genomsnittspris for
9 rabatten.
Produktgrupper Indelning enligt internationell Indelning enligt internationell

standard (COICOP)

Volymviktning pa
produktniva

Produkterna i varukorgen ar
sadana som det saljs mycket
av, och som darfor har stor
paverkan pa konsumenternas
livsmedelskostnader.

Produkternas forekomst i butik
anvands for att i viss man
spegla produkternas
genomslag pa marknaden (ju
fler butiker som har en artikel i
sortimentet, desto storre vikt
far den artikeln)

Vardeviktning vid
aggregering till storre
produktgrupper

Faststallda viktkvoter av SCB,
baserade pa riksomfattande
forsaljningsvarde fran
féregaende ar.

Faststallda viktkvoter av SCB,
baserade pa riks-omfattande
forsaljnings-varde fran
foregaende ar.

Aven om det finns skillnader mellan metoderna och dataunderlaget s finns det inga
uppenbara faktorer som tydligt pekar mot att ndgon eller nagra kedjor skulle

missgynnas av den anvanda metoden och prisinsamlingen.

2.3 Metoder for att analysera momssankningens genomslag pa

livsmedel i dagligvaruhandeln
For att kunna bedéma genomslaget dr det centralt att isolera prisférandringar som beror

pa momssankningen fran andra effekter som ocksa paverkar prisutvecklingen.
Genomslaget avser den del av prisforandringen som kan raknas till sjdlva
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momssankningen. Den ska inte sammanblandas med den totala prisférandringen, som
dven paverkas av exempelvis forandringar i varldsmarknadspriser,
valutakursforandringar, samt utvecklingen av l6ner, hyror och energikostnader for
foretag i livsmedelskedjan. For att ta reda pa hur stor del av prisnedgangen som faktiskt
beror pd momssankningen maste en jaimforelse goras med hur priserna hade utvecklats
om momsen inte hade sankts. For att gora en sddan jamforelse har tre olika
kontrafaktiska!! analyser genomforts med hjalp av metoder som regression discontinuity
analys och difference-in-differences. For utforligare beskrivning av metoderna samt
ytterligare analyser som exempelvis kinslighetsanalyser, se Konjunkturinstitutets
rapport Den sinkta merviardesskattens genomslag pa livsmedelspriserna i
dagligvaruhandeln.12

2.31 Regression discontinuity analys

Med metoden regression discontinuity analys jamfors livsmedelspriser mycket nira
tidpunkten for reformen, precis fore och precis efter den 1 april 2026. Metoden utnyttjar
att reformen infors vid en tydligt definierad tidpunkt, vilket skapar en naturlig grans i
data. Tanken 4r att om inget annat avgorande forandrades just da, sa kan det plotsliga
prisfallet tolkas som effekten av momssankningen. Eftersom jamforelsen gors i ett
mycket snavt intervall kring reformtidpunkten minskar risken att resultaten paverkas av
andra samtidiga faktorer, sdsom sisongsmonster eller allméin prisutveckling.

De data som har anvints for att undersoka momssankningens genomslag pa
livsmedelspriserna med denna metod bestéar av SCB:s underlag foér KPI-berdkningar av
livsmedel och andra produkter som siljs i dagligvaruhandeln. I analysen jamfors
priserna veckorna fore med veckorna efter momsséankningen.

2.3.2 Analys med difference-in-differences-metod: jamforelse med
Danmark

Prisutvecklingen pa livsmedel paverkas av flera olika faktorer. En jaimforelse av

livsmedelspriser fore och efter momssiankningen kan darfor dven finga effekter av andra

samtidiga forandringar som paverkar priserna. For att skatta effekten av reformen ar det

darfor nodvandigt att titta pa hur prisutvecklingen skulle sett ut om det inte hade varit

en momssankning.

Eftersom detta kontrafaktiska scenario inte kan observeras anvinds i stillet en
jamforelsegrupp vars prisutveckling kan antas folja den utveckling som
livsmedelspriserna haft om momsen inte sdnkts. Effekten skattas darefter med en sé
kallad difference-in-differences-metod, vilken jamfor forandringen i priser efter
reformen i den behandlade gruppen (livsmedel med sankt moms) med forandringen i en
jamforelsegrupp.

11 Kontrafaktisk analys avser en metod dar man undersoker vad som skulle ha hént
om ett visst forhallande eller en &tgérd inte hade intraffat, det vill sdga ett hypotetiskt
alternativt handelseforlopp.

12 Konjunkturinstitutet (2026) Den sdnkta mervdrdesskattens genomslag pa
livsmedelspriserna i dagligvaruhandeln. Specialstudie nr 127.
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Naér det géller val av jamforelsegrupp gors jamforelsen av forandringen i
livsmedelspriser med andra linder, dar valet utgick fran de skandinaviska linderna samt
Finland. Norge exkluderades eftersom prisdata inte finns tillgdngliga pa samma
detaljerade niva som for Sverige, Danmark och Finland. Skattningar av pre-trenderna
visar att bAde Danmark och Finland uppvisade likartade prisutvecklingar fore reformens
inférande, men Finland inférde en skatt pa laskedrycker 1 april 2026, vilket forsvarar
jamforelsen. Darfor anvands Danmark som jamforelsegrupp i analyserna. Samtidigt har
kinslighetsanalyser med alternativa jamforelsegrupper genomforts for att minska
beroendet av ett enskilt jamforelseland.

233 Analys med difference-in-differences metod: analys av butikernas
paslag
Den tredje metoden analyserar utvecklingen av skillnaden i butikernas péaslag (inklusive
moms), det vill sdga skillnaden mellan konsumentpriser och producentpriser.
Momssankningen, allt annat lika, bor leda till 1agre konsumentpriser relativt tidigare
prisniviaer. Om momsen sinks men producentpriserna inte paverkas direkt, bor
skillnaden mellan priset i butik (inklusive moms) och priset i producentled minska. I
analysen jamfors darfor denna skillnad for livsmedel, med motsvarande skillnad for
andra varor som siljs i dagligvaruhandeln men som inte omfattas av momssankningen.
Fordelen med denna analys ar att den delvis kontrollerar for sddant som paverkar hela
handeln samtidigt, exempelvis butikskostnader, 16nekostnader, energikostnader,
transporter och allmidnna marginaler.

24 Metoder for att analysera momssankningens genomslag pa

hamtmat
For att analysera prisutvecklingen pa himtmat har prisuppgifter fran restaurangers
webbplatser och digitala menyer inhdmtats.'s Datamaterialet omfattar bade svenska och
norska restauranger och bestar av tva typer av restauranger: fristdende restauranger och
restauranger som tillhor en kedja. Den forsta insamlingen genomfordes i slutet av mars
2026, strax fore reformens inférande, och den andra i slutet av april samma ar. For varje
restaurang samlades upp till tolv menyposter in och samma eller liknande produkter
foljdes over tid. For mer information om metod, se Konjunkturinstitutets rapport Det
kortsiktiga genomslaget pad himtmatspriserna av den siankta mervardesskatten.4

Datainsamlingen visade dock att hAmtmatspriser ar svara att observera pa detta satt
bland fristdende restauranger. P4 manga webbplatser framgar inte om ett pris avser
hamtmat eller servering pa plats. En uppfoljande enkit till restaurangerna indikerar att
manga restauranger lamnar rabatt for hamtmat forst i kassan och inte i den publicerade
menyn. Darfor riskerar observerade webbpriser att underskatta de faktiska
prisskillnaderna. For kedjerestaurangerna ar situationen annorlunda eftersom priserna
observeras direkt i digitala bestillningsfloden dar kunden véljer serveringssitt fore kop.

13 Insamlingen genomfordes av Konjunkturinstitutet och foljer Harju et al (2018) i
béde metod for datainsamling och analys.

14 Konjunkturinstitutets (2026) Det kortsiktiga genomslaget pa hdmtmatspriserna
av den sdnkta mervdrdesskatten. Specialstudie nr. 128.
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Analysen av genomslaget fokuserade darfor huvudsakligen pa kedjerestauranger, dar
matosdkerheten bedoms vara betydligt mindre.

P& datamaterialet genomfordes sedan en enkel fore- och efterjimforelse dir priserna
fore momssankningen jamfordes med priserna efter reformen. Denna jamforelse ger en
beskrivning av den faktiska prisutvecklingen men kan inte isolera effekten av
momssankningen eftersom andra faktorer samtidigt kan ha paverkat priserna.

For att ta hiansyn till sidana faktorer gjordes ocksa en sa kallad difference-in-
differences-metod pa datamaterialet. Prisférandringarna i de svenska
kedjerestaurangerna jaimfordes dd med motsvarande prisutveckling fér de norska
kedjerestaurangerna, som inte padverkades av den svenska momssankningen. Tanken ar
att den norska utvecklingen fungerar som ett riktmarke for hur svenska priser sannolikt
hade utvecklats utan momssankningen. Om de svenska priserna utvecklas svagare an de
norska efter reformen kan skillnaden tolkas som ett matt pa reformens genomslag.
Analysen bygger pa antagandet att prisutvecklingen i Sverige och Norge skulle ha foljt
liknande monster i frdnvaro av reformen, nagot som bedéms vara rimligt mot bakgrund
av att restaurangpriserna i de tva landerna utvecklats relativt likartat under dren fore
2026.
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3 Utveckling av livsmedelspriserna fore och efter
momssankningen

Sankningen av momsen pa livsmedel aviserades den 4 september 2025 och
implementerades den 1 april 2026. I det hir avsnittet beskrivs hur priserna utvecklats
sedan ménaden fore aviseringen av momssankningen (augusti 2025) till och med juli
2026.

3.1 Utveckling av livemedelspriserna sedan augusti 2025

I figur 2 visas hur konsumentpriserna for livsmedel och alkoholfria drycker har
utvecklats fran augusti 2025 till och med juli 2026 (blé linje). Figuren visar dven
prisutvecklingen for samma period under aren 2000 till 2025 (graa linjer), ett
genomsnitt for dessa ar (gul linje) samt den historiska variationen (streckad svart linje).
Den historiska variationen anges som den 25:e och 75:e percentilen, vilket betyder att
omradet visar var de flesta observationerna ligger — fran ett varde dar 25 procent av
tidigare utfall ar lagre, till ett virde dar 75 procent av utfallen &r lagre. Augusti 2025 &ar
satt som basménad (index 100) for samtliga perioder.

Index, manad 8 2025 = 100
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Figur 2: Prisutveckling for livsmedel och alkoholfria drycker i konsumentprisindex

Anm.: KPI, Livsmedel och alkoholfria drycker (COICOP o01). Historik avser utvecklingen under perioden augusti
till juni 2000—2025. Kdllor: SCB

Av figuren framgar att prisutvecklingen fran aviseringen av momssankningen, alltsa
september 2025, till och med februari 2026 i stort sett 1ag inom det historiska
variationsintervallet. Det finns ddrmed inga tydliga tecken pa att livsmedelsprisernas
utveckling under denna period avvek fran historiska monster. Darefter sjonk
livsmedelspriserna nagot redan i mars 2026, ménaden fore sjalva momssankningen.
Nedgangen forstarktes sedan i april nar sinkningen tradde i kraft. Fran mars till april
sjonk priserna pa livsmedel och alkoholfria drycker med 5,5 procent enligt KPI. Priserna
har sedan under maj—juli fortsatt att ligga pa ungefiar samma niva som i april.
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311 Prisutveckling for olika livsmedelsgrupper

Figur 3 visar den sidsongsrensade prisutvecklingen i KPI for olika varugrupper inom
livsmedelskategorin. Alla serier ar satta till index 100 i augusti 2025. Det innebar att
grafen visar hur mycket priserna forandrats sedan dess, inte skillnader i prisniva mellan
grupperna. Fore implementeringen av momssankningen uppvisar flertalet av
undergrupperna en maéttlig stigande prisutveckling. Fran februari till mars 2026
uppvisar samtliga undergrupper, med undantag for kétt, en prisnedgang. I samband
med momssankningen, alltsé fran mars till april, skedde en tydlig prisnedgang for
samtliga undergrupper. Den var storst for oljor och fetter samt alkoholfria drycker,
medan den var nagot mindre f6r exempelvis kott, gronsaker, sétsaker och glass. Under
maj till och med juli har prisutvecklingen mellan de olika undergrupperna varierat.

Index, mdnad 8 2025 = 100, sdsongsrensade vdrden
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Figur 3: Prisutveckling for grupper av livsmedel.

Anm.: KPI, grupper av livsmedel i COICOP o1. Kdlla: SCB

3.1.2 Aviseringseffekter

Figurerna 2 och 3 visar hur utvecklingen for konsumentpriserna sett ut sedan
momssinkningen aviserades. Aven om analyserna inte visar nigra tecken pa en bred
prisuppgang i livsmedelspriserna fran avisering till m&naderna innan momssankningen,
tar de inte hansyn till hur livsmedelspriserna hade utvecklats om momssankningen inte
hade aviserats. I Konjunkturinstitutets rapport!s presenteras en kontrafaktisk analys av
aviseringen, dar utvecklingen av livsmedelspriserna i Sverige och Danmark jamfors.

Sammanfattningsvis visar analyserna inga tecken pa nagon aviseringseffekt: fram till
februari 2026 utvecklades livsmedelspriserna i linje med historiska monster, och

15 Konjunkturinstitutet (2026) Den sdnkta mervdrdesskattens genomslag pd
livsmedelspriserna i dagligvaruhandeln. Specialstudie nr 127.



16 (31)

jamfort med prisutvecklingen i Danmark var den svenska prisutvecklingen snarare
négot svagare efter aviseringen.

3.2  Prisutveckling mellan mars och april 2026

Tabell 2 visar den procentuella forandringen i KPI mellan mars och april 2026, vilket
innebar en jamforelse mellan direkt innan och direkt efter att momssankningen tradde i
kraft. Sammantaget sjonk priserna med 5,5 procent for livsmedel och alkoholfria
drycker. Prisnedgangens storlek varierar ndgot mellan varugrupperna och uppgar till
mellan 4,3 och 7,8 procent. Liksom i figur 3 ovan ar detta en deskriptiv analys och den
tar darfor inte hansyn till hur livsmedelspriserna skulle ha utvecklats om matmomsen
inte hade sénkts.

Tabell 2: Procentuell prisfordndring for olika kategorier av livsmedel mellan mars och
april 2026

Kategori Forandring (%)
Livsmedel och alkoholfria drycker -5,5
Bréd och spannmal -5,9
Kott -4,9
Fisk -5,4
Mjolk, ost och agg -6,6
Oljor och fetter -7,8
Frukt -5,1
Gronsaker -4,5
Sotsaker och glass -4,3
Ovriga livsmedel -4,7
Alkoholfria drycker -7,3

Anm.: KPI for Livsmedel samt grupper av livsmedel i COICOP o1. Kdlla: SCB
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4 Analys av genomslaget for livsmedel i
dagligvaruhandeln

For att kunna bedoma genomslaget av momssankningen behover en jamforelse goras
med hur livsmedelspriserna hade utvecklats om momsen inte hade sankts. For att kunna
gora det har tre olika metoder anvints, vilka beskrivs i kapitel 2.3.

Den forsta metoden jaimfor priserna mycket nara tidpunkten for reformen, precis fore
och precis efter den 1 april 2026. I figur 4 nedan visas det genomsnittliga
konsumentpriset for livsmedel per vecka under perioden vecka 1 till vecka 26 under
2026. Datumet for momssankningen ar markerat med en lodrat linje.
Livsmedelspriserna visar en tydlig nedging vid tidpunkten for momsséankningen.
Prisfallet dr ca 5,5 procent, vilket ar i linje med vad man skulle forvianta sig om
momssidnkningen slar igenom fullt ut i konsumentledet.

For att denna typ av analys ska isolera effekten av momssénkningen far priserna inte ha
rort sig av andra skél 4n momsséankningen runt 1 april 2026. Flera faktorer starker den
tolkningen. Till exempel brukar liknande prisnedgangar inte uppsta vid samma tid pa
aret under andra ar. Franvaron av motsvarande forandringar veckorna fore
momssankningen stodjer ocksa att prisminskningen kan tillskrivas momssankningen.
Sammantaget starker detta att det ar sjdlva momssankningen, och inte ett vanligt
sdsongsmonster eller nagon annan tillfallig faktor, som ligger bakom prisnedgangen i
april 2026.16

100 v—\

96 -

Index (januari 2026 = 100)

94 \‘/R/

Figur 4: Prisutveckling for livsmedel 2026 vecka 1 — 2026 vecka 26. Kslla SCB

16 Ett undantag dr 16nekostnaderna som kan ha minskat till f6ljd av de sédnkta
arbetsgivaravgifterna for unga, vars inforande sammanfoll med reformen. Detta
kontrolleras dock for i analysen som jamfor paslaget for livsmedel och andra varor
som siljs i dagligvaruhandeln.
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Med den andra metoden jamfors prisutvecklingen i Sverige med prisutvecklingen i
Danmark. Jamfort med den forsta analysen ger denna ansats mojlighet att analysera
prisférandringen pé langre sikt. Samtidigt forutsitter den ett antagande om att
kostnader for till exempel insatsvaror, butiks- och personalkostnader inte férandras pa
olika satt i Sverige och Danmark 6ver tid. Figur 5 visar prisutvecklingen i Sverige och
Danmark fran augusti 2025 till juni 2026. Av diagrammet framgar att priserna i Sverige
sjunker med ca 5 procent relativt priserna i Danmark mellan mars och april. Priserna
fortsatter sedan att vara ungefar lika laga relativt de danska &dven i maj och juni. Det ar i
linje med ett fullt genomslag.

Index, ménad 3 2026=100
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Figur 5: HIKP for livsmedel och alkoholfria drycker i Sverige respektive Danmark

Anm.: HIKP, oviktat medelvdrde for de undergrupper (subklasser) av livsmedel i ECOICOP o1 som har gemensam
tdckning. Prisindex dr normaliserat med mars 2026 som basmdnad. Sdsongsjusteringen baseras pd
sdsongskomponenten for samma manad foregdende ar for att undvika paverkan fran momssdnkningen. Kalla:
Eurostat

Den tredje metoden utgér fran skillnaden mellan konsumentpriser och producentpriser,
det sa kallade paslaget. Om momsen sianks men producentpriserna inte paverkas, bor
péslaget minska. I analysen jamfors darfor paslaget for livsmedel med motsvarande
péaslag for andra produkter som siljs i dagligvaruhandeln men som inte omfattas av
momssankningen. Figur 6 visar skillnaden mellan paslaget for livsmedel och alkoholfria
drycker och paslaget for andra varor i dagligvaruhandeln. Nir differensen ar noll har
paslaget utvecklats pa samma sétt for livsmedel som for icke-livsmedel sedan januari
2025. En positiv skillnad innebér att paslaget pa livsmedel 6kat mer dn pa andra varor,
en negativ att det 6kat mindre. I diagrammet syns att paslaget utvecklades pa ett likartat
satt for livsmedel och alkoholfria drycker som for icke-livsmedel fran januari 2025 till
och med mars 2026, for att sedan minska vid tidpunkten for momssankningen for
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livsmedel relativt icke-livsmedel. Minskningen i diagrammet motsvarar ett fullt
genomslag av momssankningen.?

-2 -

Figur 6: Skillnaden i paslag (inklusive moms) for livsmedel och alkoholfria drycker och
icke-livsmedel.
Anm. Péslaget definieras som den kumulativa skillnaden mellan logaritmerad KPI och PPI sedan januari 2025.

Kontrollgruppen utgérs av varugrupper som sdljs i dagligvaruhandeln men inte omfattas av momssdnkningen.
Kalla: SCB och Konjunkturinstitutets berdkningar.

Ett antal begransningar ar viktiga for tolkningen av resultaten i analyserna. Analyserna
bygger pa antaganden om vad priserna varit utan momssankningen. De tester som
genomforts visar att antagandena i regel ar trovirdiga. Samtidigt 6kar osdkerheten kring
antagandena med tiden. Analyserna siager framfor allt ndgot om vad som hinde i
anslutning till april 2026, och ju lingre fran april 2026 desto storre blir osikerheten i
skattningarna. Analyserna bygger dven pa tidiga observationer efter reformen, och siger
endast ndgot om genomslaget under ménaderna i narmast anslutning till reformen. Det
finns 4ven en mojlighet att olika dagligvarukedjor, varugrupper och enskilda produkter
har reagerat nagot olika. Resultaten visar darfér hur reformen slog igenom péa
aggregerad niva.

17 Diagrammet ar deskriptivt. Den skillnad som visas dér har inte tagit hansyn till de
kontrollvariabler som inkluderas i berdkningarna. For mer detaljer se
Konjunkturinstitutet (2026) Den siankta mervirdesskattens genomslag pa
livsmedelspriserna i dagligvaruhandeln.
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5 Analys av genomslaget pa hamtmat

Analysen av det datamaterial som inhdmtats géllande hamtmat (se avsnitt 2.4) indikerar
att momssankningen fick ett begransat genomslag pa kedjerestaurangernas
hamtmatspriser under den forsta manaden efter reformen. Bland kedjerestaurangerna
hade 69 procent oférandrade hamtmatspriser mellan mars och april 2026, medan
knappt 20 procent siankte priserna. De prissdnkningar som faktiskt genomfordes var
dessutom i regel sma, ofta omkring 1—3 procent, vilket ar betydligt mindre an de 5,36
procent som motsvarar ett fullt genomslag.

Difference-in-differences metoden som jamfor den svenska utvecklingen med norska
priser pekar ockséd pa mycket smé effekter. Prisminskningen skattas till ungefar 0,3
procent jamfoért med den norska kontrollgruppen.
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6 Prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor

6.1 Uppdelning i dagligvarukedjor

Uppdraget omfattar en redovisning av livsmedelsprisutvecklingen for enskilda
dagligvarukedjor. I arbetet med uppdraget har det inte identifierats nagon allméant
vedertagen definition av vad som utgor en dagligvarukedja. Aktorerna pa den svenska
dagligvarumarknaden har savil likheter som skillnader, vilket innebér att det inte ar
sjalvklart vad som utgor en kedja. I detta avsnitt beskrivs hur urvalet av
dagligvarukedjor har gjorts inom detta uppdrag.

Prisutvecklingen kommer att foljas hos de fyra dominerande aktérerna inom den
svenska dagligvarumarknaden, namligen Axfood, Coop, Ica och Lidl, vilka ar
medlemmar i branschorganisationen Svensk dagligvaruhandel. Urvalet har baserats pa
att det gar att samla in prisuppgifter pa ett rimligt resurseffektivt satt samt att aktorerna:

e tillhandahaéller ett brett sortiment av dagligvaror, och att livsmedel utgor en
dominerande del av forsaljningen.

¢ har nagon form av samordnad verksamhet mellan flera butiker (fysiska, digitala
eller bade och).

e ir geografiskt tickande i Sverige.

Eftersom det inte har gatt att hitta en indelning som innebar att kedjor av liknande
karaktir jamfors med varandra redovisas jamforelsen pa den mest aggregerade nivan.
Den indelningen har ocksa god 6verensstimmelse med den indelning som gors i
Dagligvarukartan.®

Nackdelar med denna indelning ar att den innebar sammanrikning av butiker som har
stora olikheter nar det galler exempelvis storlek, dgarstruktur och prissattning samt att
Axfood inte nodvandigtvis uppfattas som en dagligvarukedja av konsumenterna.

Sammanfattningsvis kommer livsmedelsprisutvecklingen i féljande dagligvarukedjor
foljas:

Tabell 3: Lista pa dagligvarukedjor

Dagligvarukedja Inkluderade butikskoncept

Axfood AB Willys, Willys Hemma, Hemkdp och City Gross

Coop Coop, Stora Coop och Coop X:-tra

Ica Ica Nara, Ica Supermarket, Ica Kvantum och Ica Maxi
Lidl Samtliga butiker har ett och samma koncept

18 Dagligvaruleverantorerna, DLF och Delfi Marknadspartner Dagligvarukartan
2025.
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6.2 Resultat — prisutveckling for olika dagligvarukedjor

Redovisningen ar deskriptiv och syftar till att ge en 6versiktlig bild av prisutvecklingen
utan att faststilla orsaksforhallanden. Observera att det ar prisutveckling som beskrivs,
inte vilken prisniva som de olika kedjorna har. Fokus i redovisningen ar hur matpriserna
utvecklats mellan mars och april, i samband med momssankningen. Darfor har index
100 satts till mars 2026. I redovisningen visas dven prisutvecklingen innan och efter
momssankningen, for respektive kedja.

6.2.1 Jamforelse av metoder for att félja prisutveckling

I avsnitt 2.2.2 beskrivs den metod som anvints for att samla in och rdkna fram data till
jamforelsen av prisutveckling mellan de olika dagligvarukedjorna. Dar beskrivs ocksa
skillnader gentemot den metod som anviands av SCB for att berdkna KPI {or livsmedel
och alkoholfria drycker. For att fa en bild 6ver hur resultaten 6verensstammer eller
skiljer sig at beroende pa metod redovisas i figur 7 en jamforelse mellan respektive
metod.

Index, ménad 3 2026=100
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Figur 7: Jamforelse av prisutveckling for livsmedel och alkoholfria drycker enligt KPI och
den metod som har anvdnts for att folja prisutvecklingen for dagligvarukedjorna.9
Index 100 = mars 2026.

Figuren visar att linjerna for respektive metods framriknade prisutveckling foljer
varandra ndgorlunda vil under perioden december 2025 till mars 2026.

19 Det datamaterial som funnits tillgangligt for att jimfora kedjorna gar tillbaka till
december 2025. Tidigare &n s& har det darfor inte varit mojligt att jamfora
prisutvecklingen.
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Prisutvecklingen framriaknad for de fyra dagligvarukedjorna fére momssankningen
ligger nagot 6ver prisutvecklingen enligt KPI for december 2025 och ndgot under for
februari 2026. Vid och efter momssankningen visar prisutvecklingen for de tva
metoderna pa en mycket god 6verensstaimmelse fram till juni 2026.

6.2.2 Prisutveckling per dagligvarukedja

I figur 8 redovisas prisutveckling per dagligvarukedja innan, vid och efter
momssankningen. Utvecklingen av livsmedelspriserna per kedja fore momssankningen
visar att kedjornas priser har utvecklats olika. Axfoods och Ica:s index foljs at och ligger
ganska stabilt fram till momssankningen. Coops index lag stabilt mellan december och
januari for att sedan falla i februari och mars. Lidls index lag stabilt vid arsskiftet for att
sedan 6ka under februari och mars 2026.

Index, ménad 3 2026=100
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Figur 8: Prisutveckling for livsmedel och alkoholfria drycker for Axfood, Coop, Ica och
LidIze. Index 100 = mars 2026.

De sankningar vi ser per kedja mellan mars och april nir momsséankningen genomférdes
ar i en storleksordning som motsvarar momssankningen.

Utvecklingen av livsmedelspriserna efter momssankningen visar att samtliga kedjor har
ett lagre index i juli 2026 jamfort med deras index i april 2026.

20 Insamlad data finns frdn och med december 2025 for alla dagligvarukedjor.
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6.3 Kommentar till prisutveckling per dagligvarukedja

I uppdraget ingar att beskriva prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor, vilket
finns redovisat i ovanstaende avsnitt. Det ingar inte i uppdraget att analysera varfor
prisutvecklingen skiljer sig &t mellan kedjorna, vilket det inte heller finns dataunderlag
for.

Skillnader i prisutveckling mellan kedjorna kan bland annat bero pa vilket sortiment och
vilken affirsmodell de olika kedjorna har, men aven vilka leverantorer och
logistiklosningar som finns. Jamforelsen visar kedjornas prisutveckling, vilket inte ar
detsamma som den absoluta prisnivan. Det innebar att en kedja kan ha en mindre
prisnedgdng dn andra kedjor, men dnda ha en jamforbar eller lagre absolut prisniva.



25 (31)

7 Slutsatser

Prisutvecklingen for livsmedel i butik har analyserats under tidsperioden augusti 2025
(méanaden innan sankningen av matmomsen aviserades) och fram till och med juni
2026. Under perioden augusti 2025 till och med februari 2026, alltsa innan
momssankningen genomfordes, ldg prisutvecklingen i stort sett inom det historiska
variationsintervallet. Det finns ddrmed inga tecken pa att livsmedelspriserna medvetet
hojdes infor momssankningen. I samband med momssankningen, alltsd mellan mars
och april 2026, visar analysen pa en prisnedgang pa livsmedel pa 5,5 procent enligt KPI
for livsmedel och alkoholfria drycker. Nedgangen avviker fran det historiska monstret.
Prisnedgéngen observeras for samtliga varugrupper, 4ven om omfattningen varierar
mellan dem. Analyserna visar att prisnedgangen omfattade i stort sett hela
livsmedelssortimentet och inte drevs av stora prisnedgangar pa enstaka varor.

Den deskriptiva analysen tar dock inte hansyn till hur livsmedelspriserna skulle ha
utvecklats om momssankningen inte hade genomforts, vilket kravs for att kunna isolera
reformens effekt. Darfor har tre kontrafaktiska analyser genomforts. Den samlade
slutsatsen utifran de genomforda analyserna ar att momsséankningen fullt ut har slagit
igenom i konsumentpriserna.

Nar det géller att f6lja prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor finns det
utmaningar bade géllande uppdelningen av aktorer och att det inte finns officiell
statistik att utga fran. Datamaterialet som samlats in fran december 2025 till och med
juli 2026 visar att dagligvarukedjorna har séankt livsmedelspriserna i en storleksordning
som motsvarar momssankningen. Samtliga kedjor har ocksa ett lagre prisindex i juli
jamfort med april 2026. Jaimforelsen visar kedjornas prisutveckling, vilket inte ar
detsamma som den absoluta prisnivan.

Pa grund av skillnader mellan de olika koncepten och butikerna inom en kedja behover
prisutvecklingen for en kedja inte avspegla prisutvecklingen for ett specifikt
butikskoncept eller en specifik butik. Det varierar mellan de olika kedjorna hur stora
skillnader ar mellan koncepten.

Géllande momsséankningens effekt pa himtmatspriser fran restauranger indikerar
genomford analys att momssankningen fick ett begrinsat genomslag pa hamtmatspriser
pé restauranger som tillhor en kedja. For restauranger som inte tillhor en kedja medger
inte underlaget nigra slutsatser om genomslaget.
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Bilaga 1 Berakningsmetoder for att rakna ut
prisutvecklingen for enskilda dagligvarukedjor

Datakélla och urval

Underlaget bygger pa en omfattande datainsamling av faktiska konsumentpriser. For att
sikerstilla att indexet speglar de prisforandringar som har storst paverkan pa
hushallens ekonomi, tillimpas ett méalinriktat urval.

Kedjeomfattning: Ett representativt urval av fysiska butiker i hela Sverige. Butikerna
som inkluderas har verifierats samma pris online som i fysisk butik. Totalt ca 360
butiker.

Produktval: 55 130 unika GTIN-nummer samlas in varje dag, vilket leder till inhdmtning
av cirka 4—5 miljoner dagliga ordinarie- och kampanjpriser.

Maitperiod: Data samlas in dagligen for de tre mellersta veckorna kring den 15:e varje
manad.

Klassificering och inkluderingskriterier
Modellen anvander den internationella standarden COICOP 2018 (Classification of
Individual Consumption by Purpose) for kategorisering av livsmedel.

e Mapping: Endast produkter som framgangsrikt kan kopplas till en specifik
COICOP-niva 4 (L4) inkluderas i indexberidkningen.
e Exkluderingsregel: Produktgrupper som saknar en koppling till COICOP 1.4-

strukturen exkluderas helt fran underlaget for att sdkerstélla statistisk
jamforbarhet med officiell statistik. Kopplingen har gjorts utefter de
styrdokument som tillhandahalls av FN (Department of Economic and Social
Affairs)=t.

Berékningsmetodik
Indexet konstrueras genom en trestegsmodell som gradvis aggregerar data fran enskilda
observationer till kedjespecifika index.

Steg 1: Aggregering till produktgruppsniva
For varje unik kombination av Datum, Kedja, Produktgrupp och COICOP_14 beridknas
ett aritmetiskt medelpris.

21 UN Stats (2023)
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Priskomponent P;: Detta matt inkluderar bade ordinarie priser och kampanjpriser, dar
kampanjpriserna ar viktade utifran deras faktiska distribution i butiksnatet vid
mattidpunkten.22

e Volymviktning: For varje grupp berdknas n;, vilket ar antalet produkter inom
produktgruppen hos kedjan, vilket fungerar som frekvensvikt i efterfoljande

steg.
Steg 2: Aggregering till COICOP L4 (Geometriskt medelvirde)

For att aggregera fran produktgrupp till COICOP-niva 4 anvinds ett geometriskt
medelvarde. Detta val ar gjort for att efterlikna Eurostats metodik, med undantaget att
priskvoter inte anviands, utan snittpriser per produktgrupp.

Berakningsformeln som tillimpas:

P (Z(ni *ln(Pi))>
Geo = EXP| =5 ——

Dar:

e P, ar det aritmetiska medelpriset for produktgrupp i inom en kedja, inkl. ev.
kampanjpris.
e n; ir antalet observerade produkter inom produktgruppen for den specifika

kedjan.

For blocket "Total" berdknas marknadspriset vid samma aggregeringsniva genom att
sammanviga samtliga aktorers priser viktat med deras faststillda marknadsandelar:

Y. (Marknadsandel; * In(P;))
Y. Marknadsandel;

PGeo,Marknad = eXp(

Steg 3: Indexering (Fastbasindex)

Indexet berdknas som ett fastbasindex med 1 oktober 2025 som basperiod

P
Index, = 100 <ﬂ)

Geo,bas
Dar:

e Index; ar det resulterande jamforelsetalet for en specifik kedja och kategori vid

tidpunkten ¢

22 Detta innebar att om exempelvis Arla Svenskt Smor 500g med en bred distribution
ar pa kampanj en vecka, s kommer detta att ge ett storre genomslag for
produktgruppen Smors SnittprisInklKampanj an vad ett franskt hantverkssmor med
lag distribution hade gett.
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Pgeo, ar det geometriska medelpriset for den aktuella ménaden ¢ som
beraknades i Steg 2.

Pgeo pas 4r det geometriska medelpriset for samma kedja och kategori under den
faststéllda basperioden (augusti 2025).

t ar manaden som index beriaknas for.

Viktning

Modellen applicerar tva nivder av viktning for att sakerstalla representativitet:

1.

Konsumtionsvikter (KPI-vikter): Kategoriernas relativa betydelse i den totala
livsmedelskorgen baseras pa SCB:s officiella vikter. Till skillnad frén rorliga
vikter anvands i denna modell fasta konsumtionsvikter och marknadsvikter som
faststillts vid projektets start (2026-04-29). Dessa vikter hélls konstanta 6ver tid
for att isolera rena prisforandringar utan paverkan fran férandrade viktmonster
under métperioden.23

Marknadsvikter: Vid aggregering 6ver kedjegranser (dar tillampligt) anvinds

kedjornas marknadsandelar for att korrigera for aktorernas storlek.24

Statistiska begrdnsningar och transparens
For att majliggora en korrekt tolkning av datamaterialet bor foljande metodval noteras:

Kvalitetsjustering: Modellen tillimpar ingen form av hedonisk skattning eller

explicit kvalitetsjustering (till exempel vid byte av forpackningsstorlek eller
produktinnehall). Priset behandlas som en direkt observation. Alla tillgdngliga
produkter inom en produktgrupp samlas in vid varje tidpunkt, om en artikel
utgér och ersatts av en annan inom samma produktgrupp, reflekteras darfor
prisskillnaden direkt i det geometriska medelvirdet for produktgruppen.
Volymviktning: D4 faktiska forsdljningsdata pa transaktionsniva saknas, utgor
distributionsviktningen (nérvaro i butik) den priméara faktorn for att spegla
produkternas genomslag pa marknaden.

Hantering av extremvirden: Modellen tillimpar ingen algoritm f6r exkludering

av extremvarden. I stillet hanteras eventuellt brus genom den omfattande
aggregeringen; vid berdkning av medelviarden pa produktgrupps- och kedjeniva

utjaimnas enskilda avvikande observationer naturligt i den stora datamangden.

23 SCB Statistikdatabasen

24 Uppgifter kommer frdn Dagligvaruleverantérerna, DLF och Delfi Marknadspartner
Dagligvarukartan 2025 och i dialog med Coop.
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