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Sammanfattning

Konsumentverket har genomfort en marknadskontroll med syfte att kontrollera
att leksaker med magneter och andra varor med starka magneter uppfyller
sdkerhetskraven. Kontrollen har skett i samverkan med konsumentvagledare

i 20 kommuner. Totalt har ett 60-tal produkter granskats varav de flesta
bedomdes uppfylla sikerhetskraven. 18 produkter har skickats pa provning.

Konsumentverket har bedomt att 14 av de kontrollerade produkterna inte
uppfyllde sdkerhetskraven och kravt atgarder. 9 av dessa produkter var lek-
saker och ovriga var kylskapsmagneter, magnetsmycken och piercingliknande
magneter. Naringsidkarna har i samtliga fall, utom ett, rittat sig frivilligt

och vidtagit atgirder. I drendet dar frivillig rattelse inte kunde uppnas har
Konsumentverket fattat ett beslut om saluférbud och atertagande fran
marknaden vid vite om 500 000:-.

I flera drenden har naringsidkarna valt stoppa forsaljningen helt, trots att
en tydlig varningsmarkning i vissa fall bedomts som tillrackligt.

Magneter finns overallt i samhaéllet. Den sarskilda risken med magneter ar inte
allmént kédnd vare sig hos néringsidkare eller hos konsumenter. Smé, starka
magneter som svaljs kan orsaka allvarliga skador i tarmsystemen. Magneterna
dras samman och kan orsaka blockering och perforering i tarmarna. Flera
allvarliga olyckor har intraffat och dven ett kint dodsfall i USA.



Abstract

The Swedish Consumer Agency has carried out market surveillance in order
to ensure that toys with magnets and other goods with strong magnets meet
the safety requirements. The surveillance has been performed in collaboration
with local consumer advisors in 20 municipalities. About 60 products have
been reviewed and 18 of those have been sent for testing.

The agency has estimated that most of the products fulfilled the safety
requirements. 14 products did not meet safety requirements and actions were
required. 9 types of toys were among the concerned products that didn "t fulfill
the safety requirements. The others products were magnets for the refrigerator
or different types of products that could be used as magnetic jewelry. Traders
have in all cases but one complied and taken voluntarily actions. In one case
the agency has ordered a sales ban and a withdrawal from the market.

Magnets are everywhere in society. The particular hazard with magnets is not
generally known to the trader or the consumer. Small, powerful magnets that are
swallowed can cause serious damage. The magnets are drawn together and can
cause blockage and perforation of the intestine. Several serious accidents have
occurred and also one known death in the US.
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1. Bakgrund — varfor ar magneter farliga?

Magneter har blivit allt vanligare och anviands i manga olika typer av produkter.
De anvinds inom industrin, i skolan men ocksa i manga konsumentprodukter.
De senaste 10 aren har det dykt upp starka magneter i konstruktionsleksaker
for barn och de forekommer dven som magnetsmycken, latsaspiercingar och

i kylskdpsmagneter.

Kring ar 2005 borjade det komma rapporter fran lakare som varnade for den
risk som starka magneter kan innebira. Det intraffade ett flertal incidenter
som berodde pa att barn svalt magnetiska delar av leksaker eller andra starka
magneter. Det forekom ocksa allvarliga incidenter déar barn och tonaringar
svalt magnetsmycken, piercingmagneter, kylskdpsmagneter och magnetpins.
Skadestatistiken visar tydligt att det inte bara dr sma barn under tre ar som
drabbats utan dven dldre barn och tonaringar.

Vid de olyckor som intriffat har fler 4n en magnet svalts eller en magnet
tillsammans med ett annat magnetiskt foremal. Magneterna kan dras samman
i tarmsystemet och fasta ihop sig pa var sin sida om tarmviggen. Det kan leda
till blockering i tarmen eller att cellvidvnaden i tarmen dor. Det kan dven g& hal
pa tarmvaggen med livshotande skador som f6ljd. Olyckorna som intréaffat har
inneburit omfattande operationer och dven lett till permanenta skador och
aven ett kant dodsfall i USA.

2. Syfte

Syftet med marknadskontrollen var att kontrollera om magnetleksaker
uppfyller sikerhetskraven. Syftet var ocksa att kontrollera om andra varor
med starka magneter som kan vara lockande f6r barn och som bedéms
innebara en sikerhetsrisk ar forsedda med tydlig varningsinformation pa
svenska som varnar for den sirskilda risken med magneter.
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3. Metod och avgransningar

Konsumentverket har kopt in leksaker och andra produkter med magneter.
Kontroll och inkop har skett i samarbete med konsumentvéagledare i 20
kommuner. Efter inkop har Konsumentverket gjort en granskning och en
preliminir riskbedomning. Ett urval av produkter har skickats pa provning.

Inkop av varor har avgriansat till:

« Leksaker med magneter

- sma sviljbara kylskdpsmagneter med “barnsligt” utseende och
med ett lekvarde

- magnetsmycken och magnetpins.

Inventering och inkop av varor har framforallt skett i butiker som séljer leksaker,
bijouterier, teknikprylar och 1agprisbutiker”. Marknadskontrollen ar avgransad
till sikerhetsrisken med magneter. Konsumentverket har endast i nigot enstaka
fall begart in teknisk dokumentation i form av provningsrapporter och likande
fran berorda naringsidkare. Konsumentverket har utover detta genomfort
tillsynsbesok pa tre museer med egna butiker och en lagpriskedja. Inkop av
magnetprodukter gjordes i samband med besoken. Verket har dven genomfort
en mindre granskning av forséaljningen av magnetleksaker pa internet. For mer
information angdende metoden, se avsnitt 6 i rapporten.
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4. Definitioner

Leksak

En leksak dr en vara som helt eller delvis ar avsedd for barn under fjorton ar att
leka med. En produkt med ett stort lekvirde ar att anse som en leksak oavsett
om lek ar produktens enda syfte eller inte.

CE-miirkning

CE-mairkningen bidrar till fri rorlighet for varor inom EU. Genom att CE-mirka
en vara deklarerar tillverkaren att produkten uppfyller alla rittsliga krav. Endast
produkter som uttryckligen nidmns i EU-lagstiftningen att de ska CE-markas far
forses med detta marke.

Niringsidkare
Samlingsnamn for tillverkare, importor, tillverkarens representant och
distributor.

Tillverkare

En tillverkare ar varje fysisk eller juridisk person som tillverkar en leksak.
En tillverkare ar ocksa den som later konstruera eller tillverka en leksak och
salufor denna leksak i eget namn eller under eget varumérke.

Distributor
En distributort ar varje fysisk eller juridisk person i leveranskedjan som inte
ar tillverkare eller importor och som tillhandahéller en leksak pa marknaden.

Importor
Som importor2 riknas varje fysisk eller juridisk person som &r etablerad inom
europeiska unionen och som slapper ut en leksak fran tredjeland pa marknaden.

Neodym-magneter

Starka magneter som ofta kallas for supermagneter. Introducerades pa
1980- talet i forsta hand till industrin. De bestar ofta av neodym, jarn och
bor. Férekommer idag i manga typer av produkter.

Flodesindex (flux)
Magnetstyrkan eller magnettrycket beskrivs i flodesindex (flux) och enheten ar
kG2mmz2. For berakningen kriavs bade magnetens fluxdensitet och kontaktarean.

» Om en distributér saljer en produkt under sitt eget varumarke réknas denne som tillverkare
2 Om en importor saljer en produkt under sitt eget varumarke raknas denne som tillverkare
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Smaéadelscylinder

Testcylinder som anvands for att kontrollera om en produkt innehaller eller
utgor en smadel som kan utgora en kviavningsrisk for sma barn. Cylindern
motsvarar ett litet barns strupe.

diameter
[ 31,7 mm

571
FrIr

kKonsumentyerkets prow-
cylinder far ky &vningsrisk

Livsmedelsimitation
Varor som genom sitt utseende eller sin storlek, lukt, forpackning eller méarkning
kan forvixlas med ett livsmedel.

Grazonsprodukter
Produkter som har fler an en funktion och darfor kan vara svéra att klassificera.
Produkten marknadsfors oftast inte som en leksak.

Rapex

Rapex ar ett informations- och varningssystem som linder inom EU anvéinder
for att informera varandra om produkter med allvarliga sidkerhetsrisker dar
naringsidkaren vidtagit frivilliga dtgarder eller myndigheter beslutat om
tvingande atgirder.



5. Rattslig reglering

5.1 Sakerhetskrav pa leksaker

Lagen om leksakers sdkerhet (2011:579) och Konsumentverkets foreskrifter
om leksakers sidkerhet (KOVFS 2011:5) stiller krav pa att leksaker ska vara
sdkra och de far inte innebara nagon risk for hélsa eller sikerhet nar leksaken
anvands pa avsett eller forutsebart satt med hansyn till barns beteende.
Lagen och foreskrifterna 6verfor siakerhetskraven i leksaksdirektivets. Fran
den 20 juli 2011 delas tillsynsansvaret nar det géller leksakers siakerhet
mellan tre myndigheter i Sverige. Konsumentverket ansvarar for tillsynen

av fysikaliska och mekaniska egenskaper, hygien samt radioaktivitet och
annan stralning, Kemikaliinspektionen for kemiska risker och brandfarlighet
medan Elsidkerhetsverket har tillsynsansvar nir det giller elektriska risker.
Mer information om regler géllande leksakers sidkerhet finns i bilaga 1.

5.1.1 Sékerhetskrav for magneter i leksaker

Nir det géller magneter finns specifika sdkerhetskrav sedan maj 2009 i
standarden for leksakers sidkerhet4 . Detta saknades dock nar risken med
magneter i leksaker blev kinda. For att forebygga hélsofaran och i avvaktan
pa att nya krav skulle utarbetas i standardiseringen tog EU-kommissionen ett
beslut om att alla leksaker med magneter skulle forses med tydlig varnings-
information. Beslutet tradde i kraft den 21 juli 2008 genom Forordning om
varningstext pa magnetleksaker (2008:560). Den 30 april 2009 faststilldes
en reviderad standard SS-EN 71-1+A8 dar risken med magneter har beaktats
och krav finns angivna. Beslutet om generell varningsméarkning upphérde

da att gilla.

En leksak som uppfyller standardens krav sigs ge presumtion om
overensstimmelse. Det innebar att leksaker som tillverkas enligt tillampliga
standarder ocksa anses uppfylla lagens krav pa sikerhet. Kraven i standarden

SS EN 71-1 innebar att magneter eller magnetforemal i leksaker ska vara sa stora

att barn inte kan svilja dem. Smadelscylindern anviands for att méta storleken.
Kraven géller oavsett vilken aldersgrupp leksakerna ar avsedda for. De giller

ocksa for magneter som utgor en del av konstruktionen i en leksak. Till exempel

magneter i byggsatser, mjukisdjur, spel och pussel. Om magneter ingar som en

del i ett storre foremal sa far inte magneterna lossna dven om de utsitts for vissa

pafrestningar. Det finns tvd undantag frén kraven.

® Direktivet for leksaker sékerhet, 2009/48/EG
# SS EN 71-1 Leksaker — Sakerhetsregler — Mekaniska och fysikaliska egenskaper
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1. Kraven giller inte for leksaker som innehaller svaga magneter med
ett flodesindex under 50 kG2mmaz.

2. Kraven giller inte leksaker for barn 6ver 8 ar diar magneten har en
elektronisk funktion i leksaken. Till exempel magneter pa kretskort.
Dessa leksaker ska istillet forses med varningsmarkning som tydligt
informerar om risken med leksaken. Varningen samt
bruksanvisningarna ska vara pa svenska och det ska framga pa
forpackningen att leksaken rekommenderas for barn 6ver 8 ar.

Foljande typ av varningsmarkning ska anges pa leksaker enligt punkt 2 ovan:
Varning. Ej lamplig for barn under 8 ar. Denna leksak innehdller sma
magneter. Magneter som svdljs kan fastna ithop genom tarmvdggarna

och orsaka allvarliga skador. Kontakta likare omgdende om magneter
har svalts.

5.2 Sakerhetskrav pa andra varor med magneter

Aven andra varor 4n leksaker som innehéller magneter kan innebira en
hilsofara for barn och ungdomar. De kan ha ett lekvirde eller medfora en
hélsofara genom sitt utseende eller sin funktion. Exempel pa sddana varor
ar kylskapsmagneter och magnetsmycken. Lekvirdet varierar beroende pa
utseende, farg och form. Det har intraffat ett flertal olyckor med magnet-
smycken, latsaspiercingar och kylskdpsmagneter nar barn eller ungdomar
rakat svilja dessa. Produktsikerhetslagen (2004:451) tillampas for dessa
varor.

I produktsdkerhetslagen framgar att varor som naringsidkare erbjuder
konsumenter ska vara sikra. For att bedoma sikerheten ska ett flertal faktorer
beaktas. Bland annat varans egenskaper (sammansittning och forpackning)
men dven den information som lamnas genom méarkning, varningar och
bruksanvisning. For mer information om produktsédkerhetslagen se bilaga tva.

Konsumentverket har i samband med denna marknadskontroll gjort
bedomningen att 4ven andra varor dn leksaker, som innehaller smé och
starka magneter, och som genom sitt utseende eller anvindningsomrade
lockar barn och ungdomar utgor en sikerhetsrisk. For att dessa varor ska
anses uppfylla det grundlaggande sidkerhetskravet i produktsidkerhetslagen
bor konsumenten informeras om risken med magneterna genom
varningsinformation.

Varningsmairkningen ska vara tydlig och kan till exempel vara utformad pa
foljande satt:

”Varning! Innehdller starka magneter! Ska forvaras utom rdackhall for
barn. Magneter kan orsaka allvarliga skador pa tarmvdggarna om de
rakar svdljas. S6k omedelbart likare om ditt barn har svalt magneter”.



5.3 Leksaksdefinition - kriterier

Det finns ménga typer av grazonsprodukter pad marknaden. Kraven pa leksaker
ar omfattande och detaljerade. Leksaker ska dessutom vara forsedda med
CE-marke. Leksaker ar produkter som ar tillverkade eller avsedda for barn
under 14 ar att leka med. Vid bedomningen ska hénsyn tas till hur produkten
marknadsfors, var den siljs och till viss del dven priset pa produkten. Om en
produkt ar avsedd for lek men dven har ett annat anvindningsomrade s& bor
lekvirdet ga fore och kraven for leksaker tillimpas. EU-kommissionen har ett
antal vagledningsdokument som tagits fram inom en expertgrupp for leksakers
siakerhet dar vissa tolkningar gillande grazonsprodukter finns att tillga.s

® http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/toys/documents/guidance/
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6. Genomfdorande

Marknadskontrollen har genomforts genom inkop av varor i samverkan med
konsumentvigledare i foljande kommuner:

Boden, Bords, Gavle, Goteborg, Jonkoping, Karlshamn, Karlskoga, Karlstad,
Lulea, Nissjo, Pited, Skara, Skelleftea, Solleftea, Storuman, Trollhdttan, Umed,
Uppsala, Viisterds och Ostersund.

Négra av dessa kommuner har samverkansavtal med néirliggande kommuner
och har darfor valt att gora inkop i flera av dessa.

Marknadskontrollen av magnetleksaker och magnetféremal initierades under

varen 2012 med en utbildningsdag for konsumentvigledare. Vid utbildningen

fick konsumentvigledarna bakgrund och information om marknadskontrollen
och fick dven prova pé att genomfora en marknadskontroll.

Marknadskontrollen genomférdes sedan under hosten 2012. Vigledare som
anmalt sig till kontrollen fick i uppgift att leta efter och kopa in leksaker med
magneter, men dven andra magnetvaror som kunde vara lockande for barn.
Exempel pa leksaker och varor som skulle kopas in var:

« Resespel med magneter
- fiskespel

- magnetbyggsatser

- tdg med magneter

« kylskdpsmagneter

- magnetsmycken

- latsaspiercing

- magnetpins.

Konsumentverket har inom ramen for kontrollen genomfort fyra egna
tillsynsbesok. Tre av dessa pa museum med egna butiker och ett besok hos

en lagpriskedja. Kontrollen vid tillsynsbestken har varit inriktad pd magneter
men dven pa att informera om lagar och regelverk och naringsidkarens
skyldighet att sélja sikra varor.

Konsumentverket har dven i begransad omfattning kontrollerat forsaljningen
av magnetleksaker via internet.

Samverkan och utbyte av erfarenheter har skett inom ramen fér den nordiska
samverkansgruppen "Nordiskt produktsikerhetsforum”. Myndigheterna i
Danmark och Finland har under 2012 genomfort en motsvarande kontroll

av magneter i leksaker.
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6.1 Riskbedémning

Vid urvalet av vilka varor som skulle skickas pa provning och vid handlaggning
av drenden har en preliminar riskbedomning genomforts. Indelningen gjordes
i en fyragradig skala fran lag risk till mycket hog risk.

1= Lag eller ingen risk

2= Risk

3= Hog risk

4= Mycket hog risk

Nedan redovisas ett antal exempel pa riskbedomningar som gjorts.

Typiska produkter som anses ha lag eller ingen risk (1) ar till exempel:

« Varor med svaga magneter under 50 flux,
- stora magneter som inte far plats i smadelscylindern.

Risk (2) innebar att det finns en mindre omfattande risk med produkten.
Exempel pé detta ar:

« Nar provningsrapporten visar pa virden som bara marginellt
hamnar 6ver gransviardena for tilliten magnetstyrka,
- avsaknad av CE-marke pa leksaker.

Hog risk (3) innebar att det foreligger en allvarligare risk och att rattelse kravs
av naringsidkaren. Hit rdknas leksaker och andra varor med smadelar i form
av magneter 6ver 50 flux och under féljande forutséttningar:

« Aldersmirkning pa experimentsats (6ver 8 ar) saknas,

- varningsinformation om den sirskilda risken med magneter saknas pa
experimentsatser,

- smycken, dekorationer som inte ar leksaker men som lockar barn eller
vander sig till barn och som saknar varningsinformation.

Mycket hog risk (4) innebar att risken bedoms sa hog att produkten inte far
sdljas. Exempel pa detta ar:

« Leksaker som inte uppfyller sikerhetskraven genom att de innehaller
sma och starka magneter,
« kylskdpsmagneter som utgor en farlig livsmedelsimitation.

6.2 Arendehandlaggning

Konsumentverket har i denna marknadskontroll valt att 6ppna tillsyns-
drenden oavsett hur pass allvarlig risken med produkten bedémts vara. Nagra
fd undantag har gjorts vid de fall dar lekvardet med produkten bedomts som
mycket 1agt och produkten inte ansetts som relevant i marknadskontrollen.

Vid 1ag risk har naringsidkaren fatt information om att deras produkt ingatt i en
marknadskontroll och d&ven om den bedémning som Konsumentverket har gjort.



Samtidigt har niringsidkaren fatt information om vilka krav som stills pa
leksaker och andra varor med magneter och sina skyldigheter enligt lagen
om leksakers sidkerhet och produktsikerhetslagen.

I 6vriga drenden, dar risken bedomts hogre, har Konsumentverket gjort
papekanden eller haft skriftvixling och forhandlat med naringsidkaren
for att uppna rattelse.
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7. Resultat

7.1 Tillsynsbesok

Konsumentverket har i marknadskontrollen valt att genomfora tre stycken
tillsynsbesok pa icke-traditionella butiker som séljer souvenirer och leksaker.
Tekniska museet och Naturhistoriska museet i Stockholm samt Universeum i
Goteborg. Utover det genomfordes ett tillsynsbesok pa en TGR-butik i Goteborg.
TGR-butiken ingér i den vixande lagpriskedjan Tiger som finns i flera lander.
Besoken var framst inriktade pa information till ansvariga och pa kontroll av
magnetleksaker och andra magnetforemal. Varor som koptes in vid tillsyns-
besoken redovisas tillsammans med 6vriga inkopta varor som konsument-
vagledarna kopt in.

7.2 Inkopta varor fordelade pa olika kategorier

Totalt har ett 60-tal olika produkter kopts in och granskats i marknads-
kontrollen. Produkter av samma fabrikat men med olika forpackningsstorlek
eller forpackningsutseende har bedémts som likvardiga. Det stora flertalet
av produkterna har varit leksaker. Konsumentverket har kategoriserat
produkterna enligt foljande:

e 40 olika leksaker

e 14 produkter med magneter som inte ar leksaker men som har ett
visst lekvarde

- 3 grazonprodukter

» 1 farlig livsmedelsimitation

» 4 produkter har bedomts som inte relevanta for marknadskontrollen
(inte en leksak och med lagt lekvirde)

18 av produkterna har skickats pa provning till ett ackrediterat laboratorium.
15 av dessa var leksaker och 6vriga grazonsprodukter. Provningen har
genomforts enligt leksaksstandarden SS EN 71-1 punkt 4.23 Magneter.

7.3 Resultat av arendehandlaggningen

Konsumentverket har 6ppnat 54 drenden baserat pa kontrollerade produkter.
Av dessa bedomdes 40 av produkterna ha en lagre risk och kunde avslutas med
ett papekande eller en informationsskrivelse.

14 av produkterna bedomdes ha hog eller mycket hog risk. Naringsidkarna

har i samtliga fall utom ett vidtagit frivillig rattelse. Dar frivillig rattelse inte
uppnaddes har Konsumentverket fattat ett beslut om saluférbud och ett
atertagande fran aterforséljare. Beslutet har forenats med ett vite pa 500 000:-.

7.4 Produkter med hog risk dar atgarder vidtagits
Bilderna i rapporten visar samtliga produkter dir Konsumentverket bedomt att
leksaken eller produkten har en hog risk och dar atgarder bedomts nodvandiga.
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For olika produkter har olika atgarder bedomts som nodvandiga. Foljande
atgdrder har varit aktuella:

« Att forse varan med en tydlig varningsméarkning pa svenska som
informerar om risken

» att upphora med forsaljningen

- att aterta varan fran aterforsiljare

» att aterkalla varan fran konsument.

Det genomsnittliga® fluxvardet som uppmatts anges vid de produkter dar
provning har genomforts.

7.4.1 Magnetbrosch, kylskapsmagnet i form av djur

Bild 1 och 2. Magnetbroscher med fastlimmade starka magneter och bifogade
16sa magneter. Kan anvdndas som kylskdpsmagnet, som brosch eller som en
dekoration pa kldader och kepsar. Produkten ar sedan tidigare notifierad i Rapex

® Vardet &r inte exakt. | provsvaren anges en avvikelse som varierar fran fall till fall
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efter en marknadskontroll i Danmark varen 2012. Tillverkaren stoppade da
forsaljningen i Danmark. Fluxvardet uppmattes till 90 kG>mm? i den danska
kontrollen. Den svenska aterforsiljaren har frivilligt upphort med forsiljningen.

7.4.2 Kylskapsmagnet i form av ett smultron

Bild 3. Kylskapsmagneten har bedomts som en farlig livsmedelsimitation. I form
och utseende ar den vildigt likt ett bar. Magneten ar stark. Naringsidkaren har
upphort med forséljningen.

7.4.3 Magnetdrhangen

Bild 4. Starka magneter i 6orhdngen. Varningsmarkning om risken med
starka magneter saknades. Naringsidkaren har frivilligt valt att upphora
med forsaljningen.
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7.4.4 Kylskapsmagneter ”sma diamanter”

Bild 4. Starka kylskapsmagneter i form av smé diamanter som kan locka
barn. Varningsmarkning saknades. Naringsidkaren har frivilligt valt att
upphora med forsédljningen.

7.4.5 Supermagneter, runda och ovala

Bild 5. Superstarka sma magneter. Fluxvardet uppmaitt till 320-432 kG2mm?.
Anviandningsomrade framgar inte av markningen och varningsmérkning
saknades. Konsumentverket har bedomt att magneterna kan komma att
anvandas som latsaspiercing. Tillverkaren har efter uppmaning valt att marka
samtliga forpackningar med en tydlig varningsinformation pa svenska.
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7.4.6 Magnetupphangning Puzzle ball

Bild 6. Magnetupphingning for pusselbollar. Superstarka magneter med ett
uppmatt fluxvirde pa 5488 kG2mmz2. Saknar varningsmarkning. Produkten
tillverkas inte lingre. Aterforsiljaren i Sverige har upphort med forsiljningen.

7.4.7 Penna med magnetfaste (leksak)

Bild 7. Penna med magnetfigur. Konsumentverket har bedomt pennan som
en leksak med stod av EU:s vigledning for grazonsprodukter nar det géiller
ritmaterial” . Den lilla magnetfiguren lossnade vid provning. Magnetstyrkan
uppmattes till 192 kG>mm?2. Importéren har upphort med forséljningen och
atertagit produkten fran aterforsaljare.

7 Guidance document no 15 on the application of the directive on the safety of toys- Colouring and
painting articles, writing and drawing articles and stationery items



7.4.8 Magnetfigur ”Lurv-Glufs” (leksak)

Bild 8. Leksak bestdende av en magnetratta och en lurvig magnetfigur.
Leksaken klarade inte provningen. Magnetstyrkan pa den del som gick in i
smadelscylindern uppmittes till 937 kG2mmz2. Leksaken saknade CE-maérke.
Arendehandliggning pagar

7.4.9 Magneticube, supermagneter (leksak)

Bild 9. Sma starka magneter som kan byggas ihop pa olika sétt. De marknadsfors
som en produkt avsedd for vuxna. Flera olyckor har intréffat, bade i Sverige och
utomlands, nar barn och ungdomar anvént dessa som latsaspiercing och svalt
fler 4n en magnet. Produkten har en varningsméarkning men saknar CE-mérke.
Konsumentverket har bedomt produkten som en leksak. Fluxvirdet uppmattes
vid provningen till 440 kG2mma?. Tillverkaren har frivilligt valt att upphora med
forsaljningen.
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7.4.10 Experimentkit for barn 7-11 ar och 11-14 ar (leksak)

6 experiment for 7-11 dr

1. Polaroid, skapa farger, ronsgar
genomsynlig plast
2 Superabsorbent, lite pulver
__ 50m Kan stalna mickel valten
b l(ulmnp,v byog en ien
4. Magnetiam, fuskiercing.
5. Gor egen 3D-bid, rad fic
72 pi oika djup
6. Svalipapper, blr bargigt pa
ylan av varme undenfran

FESKR MUSEET §

Bild 10. Konsumentverket har bedomt produkten som en leksak. Den innehéller
sma, starka magneter dar barn i instruktioner uppmanas att testa latsaspiercing
i mun och lappar. CE-mirke saknas. Tillverkaren har rattat sig och tagit bort
magneterna ur forpackningen och uppgett att produkten ska CE-markas i
enlighet med kraven for leksakers sakerhet.

Fyra experient for
11-14 ir

1. Solcell med motor, byag en bil
eller &n bat av et midlkpaket

2. Sju oxperiment med magneter,
svava eft gem, bygg en motor, .

3. Friisande sma kilotblixtar,
dammexplosioner | miniformat

4 Lysstav: ovantade ovemaskande
effokter med lysande slang

on expenmenisals komponerad ay.
TEKNISKA MUSEET
och  Mgenjor

e

Bild 11. Konsumentverket har bedomt produkten som en leksak. Den innehaller
sma och starka magneter. CE-mirke och varningsmiarkning saknas. Tillverkaren
har rattat sig och tagit bort magneterna ur forpackningen och uppgett att
produkten ska CE-markas i enlighet med kraven for leksakers sdkerhet.
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7.4.11 Singing magnets (leksak)

f "b' e
< UL MAGNETS

b e
THE POWERF
b5t

Bild 12. Starka sviljbara magneter som ska kastas upp i luften och ge ifrén sig ett
skallrande lite. Finns i olika forpackningar varav en dr CE-markt som en leksak
och den andra saknar CE-mirke. Konsumentverket bedémer produkten som en
leksak. Notifikationer ar sedan tidigare gjorda i Rapex. Fluxviardet uppmattes

till 378 kG>mm?2. Importéren har upphort med forsiljningen och atertar dven
produkten frén aterforsaljare.

7.4.12 Fiskespel, “Fishing playset” (leksak)

Bild 13. Fiskespel med stark magnet i fiskespoet som lossnade vid provning.
Styrkan pa magneten uppmattes till 198 kG2mm?. Forsiljningen upphorde redan
2011. Importoren har uppgett att resterande produkter kommer att atertas fran
aterforsaljare.
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7.4.13 Space putty, magnetlera (leksak)

Bild 14. Formbar lera med stark magnet. Magneten ska anvindas for att fa leran
att rora sig. Konsumentverket har tidigare notifierat leksaken i Rapex med en
annan naringsidkare som motpart. Denna produkt patraffades vid en sokning
pé internet. Importoren har uppgett att de inte har leksaken i lager och kommer
att sluta med f6rsaljningen.

7.4.14 Magnetlera med stark magnet "Thinking putty” (leksak)

- Made inU.S.A

Bild 15. Formbar lera med magnetiska partiklar med en separat mycket

stark magnet. Leran ar formbar. Magneten anviands for att fa leran att rora sig.
Tillverkaren och importoren uppger att det ar en produkt for vuxna. Det finns
en varningsmarkning och en aldersangivelse pa +14 ar. Produkten dr CE-markt.
Konsumentverket har bedomt produkten som en leksak. Frivillig réattelse har
inte uppnatts. Konsumentverket har darfor fattat ett beslut om saluférbud och
atertagande fran aterforsiljare vid ett vite om 500 000:-.
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8. Slutsatser och diskussion

Konsumentverket har valt att genomfora denna kontroll for att sikerstélla

att leksaker med magneter som finns pa den svenska marknaden uppfyller
sdkerhetskraven. Verket har dven valt att titta pa andra magnetvaror som

kan vara lockande for barn och ungdomar. Risken med magneter ar inte

allméant kand, vare sig bland aterforséljare eller hos konsumenter i stort.

Fréan skadestatistiken kan man utldsa att det inte enbart 4r sma barn som skadas
utan dven dldre barn och tonaringar som anvant magneter for att experimentera
med latsaspiercing. Magneter finns i de flesta hem, pa kylskdpet och bland
leksaker. Eftersom sdkerhetskraven pa magnetleksaker kom forst 2009 sa ar det
troligt att det i manga hem med barn kan finnas magnetiska byggsatser med sma
och starka magneter. Som forialder bor man vara uppmérksam pa detta och om
det finns sma barn i familjen bor man se till att kylskdpsmagneter sitter hogt sa
att barnen inte kommer at att stoppa dessa i munnen. Fér ungdomar géller det
att vara medveten om att magneter innebar en risk och att om man svalt en eller
flera magneter sa bor en likare kontaktas omgéaende.

Marknadskontrollen visar att de flesta inkopta leksaker uppfyller sikerhets-
kraven med avseende pa magneter. Informationen om att sma och starka
magneter innebar en halsofara verkar ha natt de flesta tillverkare av leksaker.

Totalt patraffades 14 produkter med hog risk i marknadskontrollen.

Leksaker med hog risk ar ofta i grazonen dar tillverkare och importorer anser
att deras produkt inte har ett lekvirde och inte ska bedomas vara en leksak.
Konsumentverket har ocksa noterat att flera av produkterna med hog risk
kommer fran mindre importorer och aterforsaljare som inte traditionellt
handlar med leksaker och darfor inte heller tagit del av de nya reglerna.

Det finns ocksé flera produkter med hog risk som inte ar leksaker men

som genom sitt utseende och funktion lockar barn. De flesta importorer och
aterforsiljare av dessa varor har pa eget initiativ valt att stoppa forsiljningen
nar de fatt kinnedom om risken med magneterna. Endast i nagot enstaka
fall har tillverkaren valt att forse produkten med varningsmérkning och
darigenom forebygga risken genom att informera konsumenterna.

I samband med kontrollen har Konsumentverket gjort en del sokningar pa
internet och konstaterat att det finns ett behov att gora en uppfoljning av
marknadskontrollen och inrikta sig pa internetforséljning. En uppféljande
kontroll planeras under hosten 2013 med den inriktningen.

Att genomfora marknadskontroller i samarbete med konsumentvigledare ar
viktigt for Konsumentverket. Verkets uppdrag dr att inom sitt tillsynsomréade
kontrollera att varor och tjanster ar sdkra och inte orsakar personskador. For
att f en heltdckande bild 6ver hela landet dr det darfor viktigt vid vissa tillféllen
att samarbeta med konsumentvigledare for inventering och inkop. Flera av
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produkterna med hog risk fanns inte till férséljning i hela landet utan
endast lokalt.

Marknadskontroller som genomfors i kombination med tillsynsbesok hos
naringsidkare (tillverkare och importorer) ar givande for Konsumentverket
och uppskattas ofta dven av de besokta foretagen. Branschkontakter ar en av
Konsumentverkets viktigaste metod i det forebyggande arbetet och ett bra
satt att sprida information om regelverk och fa kunskap om marknaden.

Genom att 6ppna tillsynsarenden aven nar det giller inkopta produkter med

lég risk har Konsumentverket en forhoppning om att sprida information och

uppmairksamma naringsidkare om géllande regler avseende produktsikerhet
samt om Konsumentverkets roll som tillsynsmyndighet.

Bilagor

Bilaga 1. Kort om regelverket om leksakers sdkerhet
Bilaga 2. Kort om PSL



Bilaga 1. Kort om regelverket om leksakers
sékerhet

Konsumentverket ar marknadskontrollmyndighet for bland annat lagstiftningen
om leksakers sidkerhet och produktsikerhetslagen (2004:451). Det innebar

att verket bevakar att foretag och andra naringsidkare foljer lagen. Kraven

for leksakers sédkerhet finns i lag (2011:579) och férordning (2011:703) om
leksakers sidkerhet samt Konsumentverkets foreskrifter (KOVFS 2011:5),
Kemikalieinspektionens foreskrifter (KIFS 2008:2) och Elsidkerhetsverkets
foreskrifter (ELSAK-FS 2011:1). Dessa regler ir det svenska genomforandet

av det europeiska direktivet (2009/48/EG) om leksakers sidkerhet.

Av lagstiftningen framgar att en leksak inte far innebara nagon risk for nagon
persons sikerhet nar den anviands pa avsett eller forutsebart satt med hansyn
till barns beteende. Leksaker forutsétts vara sdkra om de 6verensstimmer med
en harmoniserad standard, som Europeiska kommissionen har hénvisat till i
Europeiska unionens officiella tidning. For leksaker som inte omfattas av kraven
i standarden kravs ett EG-typintyg.

Innan en leksak sldapps ut pad marknaden ska den férses med CE-mérkning.
En leksak ska CE-markas av tillverkaren, eller tillverkarens representant,
nar den uppfyller gillande lagstiftning.

Om en leksak tillhandahallits trots att den inte uppfyller kraven, ska de atgirder
som kravs for att fa leksaken att 6verensstaimma med kraven omedelbart vidtas,
eller om s& ar lampligt dra tillbaka eller aterkalla leksaken fran marknaden. Det
ar tillverkaren eller importoren som har detta ansvar, en distributor ska forsakra
sig om att atgérder vidtas.

Det ar varje naringsidkares ansvar att erbjuda sdkra varor och tjanster.
Uppticker en naringsidkare farliga varor i sitt sortiment ska detta anmalas till
Konsumentverket. Vid anmélan om en farlig vara ska blanketten "Underrittelse
om vara med sikerhets- eller hilsorisk” anviandas, blanketten finns att hdmta pa
var webbplats,
http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Underrattelser/

Information om att dterkalla en farlig vara finns via f6ljande lank,
http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Aterkalla-vara/

Dér finns tips pa hur man ska agera vid en aterkallelse och vad man ska tinka
pa vid utformning av varningsmeddelande.

Konsumentverket kan med stod av lagstiftningen forbjuda en naringsidkare som
inte frivilligt vidtar nédvandiga atgarder, att tillhandahélla en leksak som inte
uppfyller géllande lagstiftning, foreldgga en naringsidkare att lamna sikerhets-
eller varningsinformation samt forelagga en naringsidkare att dra tillbaka eller
aterkalla leksaken fran marknaden. Foreldgganden ska foérenas med vite. En


http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Underrattelser/
http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Aterkalla-vara/

naringsidkare som uppsétligen eller av oaktsamhet bryter mot sina skyldigheter
enligt lagstiftningen riskerar att fa betala en sanktionsavgift.

Mer information
Det finns tva rddgivande guider for hur reglerna om leksakers sikerhet ska
tillampas:

« Direktivet om leksakers sikerhet — Forklarande vigledning
« Direktivet om leksakers sikerhet — Teknisk dokumentation

Lank till dokumenten hittar du pa
http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Leksaker/Regelve
rk/EU-lagstiftning/

I Sverige ar det SIS Forlag AB som tillhandahaller standarder. Fér mer
information se www.sis.se

Utover reglerna ovan finns det andra regler om kemiska krav for leksaker, for
mer information se: http://www.kemi.se/sv/Innehall/Fragor-i-fokus/Leksaker/


http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Leksaker/Regelverk/EU-lagstiftning/
http://www.konsumentverket.se/foretagare/Produktsakerhet/Leksaker/Regelverk/EU-lagstiftning/
http://www.sis.se/
http://www.kemi.se/sv/Innehall/Fragor-i-fokus/Leksaker/

Bilaga 2. Kort om produktsékerhetslagen

En av Konsumentverkets uppgifter ar att se till att produktsidkerhetslagen
(2004:451) foljs. Lagen ar till for att motverka att varor och tjanster orsakar
skada pa person vid normal och forutsebar anviandning. Naringsidkare kan
med stod av lagen forbjudas att tillhandahalla en vara, alaggas att lamna
sdkerhets- eller varningsinformation samt alaggas att dterkalla varan. En
naringsidkare som medvetet eller oaktsamt bryter mot sina skyldigheter
enligt lagen riskerar att aldggas en sanktionsavgift.

Vid bedomningen av om en risk hos en vara eller tjanst ska anses som godtagbar
och foérenlig med en hog skyddsniva, ska hansyn sarskilt tas till sddana risker
som varan eller tjansten kan fora med sig for vissa konsumentgrupper, sarskilt
barn och dldre. Detta innebar att en atgiard kan vara motiverad dven da
skaderisken ar liten.

Det ar naringsidkaren som har bevisbordan for att en vara eller tjanst ar saker.
De siakerhetskrav som kan stéllas pa en vara preciseras ofta i Europastandarder.

Avviker en vara fran standard kan detta utgora en stark indikation pé att varan
inte uppfyller produktsiakerhetslagens sakerhetskrav. Ett foreldggande eller
forbud far meddelas 4ven om en vara uppfyller kraven i en standard, om det
visar sig att varan trots detta ar farlig.

Den som tillhandahallit en farlig vara eller tjanst ska utan dréjsmal vidta

de dtgirder som kravs for att forebygga skadefall. Om en naringsidkare far
kinnedom om att en vara eller tjanst som tillhandahalls eller har tillhanda-
héllits ar farlig ska tillsynsmyndigheten omedelbart underrattas.

Pa Konsumentverkets hemsida, www.konsumentverket.se under fliken "Foretag”
och rubriken "Foretag och sdakerhet” finns blanketter for underrittelser samt en
vagledning for aterkallelse och andra korrigerande atgarder. Pa hemsidan kan
man ocksé ta del av lagstiftningen i sin helhet.


http://www.konsumentverket.se/
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