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Konsumentverket beslutar foljande allménna rad. Dessa ansluter till
bestdmmelserna om marknadsforing och sponsring i lag (2018:2088) om
tobak och liknande produkter och till marknadsforingslagen (2008:486).

Avsnitt 1. Inledande bestimmelser

1.1 Inledning

Allménna réd &r rekommendationer om tillimpningen av en forfattning
som anger hur ndgon kan eller bor handla i ett visst hanseende. Allménna
rad syftar till att fraimja en enhetlig tillimpning av en viss forfattning och
ska bidra till utveckling av praxis, men binder formellt inte den som rdden
ar riktade till.

Till de allmédnna raden hor en beslutspromemoria som innehéller bland
annat kommentarer till de allménna raden.

1.2 Tillimpning

Dessa allménna rad géller vid tillimpning av reglerna om marknadsforing
och sponsring i lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter
(’LTLP").

Bestdmmelserna tillimpas som huvudregel nir marknadsforingen har
effekt pa eller riktar sig till den svenska marknaden. En helhets-
bedomning far goras i det enskilda fallet, dér till exempel sprak, valuta

och andra nationella kinnetecken &r av betydelse.

Dessa allménna rdd omfattar endast marknadsforing som riktas till
konsumenter.

1.2.1 Undantag fran rddens tillimpning

Dessa allméinna rad omfattar inte:



- tv-sdndningar och webbplatser m.m. som enligt radio- och tv-
lagen (2010:696) respektive lag (2002:562) om elektronisk
handel och andra informationssamhéllets tjanster inte faller
under svensk rétt,

- marknadsforing av produkter som enligt annan lagstiftning &r
klassificerade som narkotika, hilsofarliga varor, likemedel eller
medicintekniska produkter,

- Ortprodukter for rokning, och

- andra produkter dn tobaksvaror som innehéller nikotin.

1.3 Definitioner och begrepp

Med tobaksvara avses alla varor som ar avsedda att rokas, snusas,
sugas pa eller tuggas, om de helt eller delvis ér tillverkade av
tobak.

Begreppet marknadsforing ska vid marknadsforing av tobaksvaror
tolkas i enlighet med Europaparlamentets och radets direktiv
2003/33/EG om tillndrmning av medlemsstaternas lagar och andra
forfattningar om reklam for och sponsring till forman for tobaksvaror
(’tobaksreklamdirektivet”). Med marknadsforing av en tobaksvara ska
diarmed forstés varje form av kommersiellt meddelande vars syfte eller
direkta eller indirekta verkan ir att frimja forséljningen av en
tobaksvara.

Med sponsring avses varje form av offentliga eller privata bidrag till ett
evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller den direkta
eller indirekta verkan att frimja forsdljningen av en vara eller produkt.

Med forsdljningsstdlle avses ett fysiskt forséljningsstélle eller en
webbplats for detaljhandel.

Med fysiskt forsdljningsstdille avses en viss lokal eller ett annat avgrinsat
utrymme for detaljhandel.

Med begreppet tillfilligt forsdljningsstdlle avses 1 dessa allmdnna rad
fysiska forséiljningsstéllen dér tobaksvaror tillhandahélls under en

begrinsad period, exempelvis pa festivaler, konserter, missor och andra
arrangemang.

Avsnitt 2. Regler for all marknadsforing av tobaksvaror

2.1 Generellt forbud mot marknadsforing

Enligt 4 kap. 1 § LTLP é&r det inte tillatet att marknadsfora tobaksvaror till
konsumenter.



2.2 Undantag fran marknadsforingsforbud

Enligt 4 kap. 2 § LTLP &r kommersiella meddelanden for tobaksvaror
tilldtna inne pa fysiska forsaljningsstéllen for tobaksvaror. Sddana
meddelanden fér inte vara patringande, uppsokande eller uppmana till
bruk av tobak.

For ndrmare vigledning om kommersiella meddelandens utformning och
placering inne pé fysiska forséljningsstillen, se avsnitt 3.

2.3 Forsiljning av tobaksvaror

Allmdnt rad
Forsdljning av tobaksvaror ar tillaten.

Se avsnitt 4 for vigledning om gransdragning mellan ett passivt
tillhandahallande av tobaksvaror till forsdljning, som ér tillaten dven i
webbutiker, och férekomsten av kommersiella meddelanden som inte dr
tilldtna pé internet (inom informationssamhallets tjénster).

2.4 Grundlagsskyddade medier

Enligt 4 kap. 1 § st. 2 p. 2 och 4 LTLP géller marknadsforingsférbudet
inte for uppgifter 1 tryckta skrifter pa vilka tryckfrihetsférordningen ar
tillamplig eller i dverforingar eller tekniska upptagningar pé vilka
yttrandefrihetsgrundlagen ér tillimplig.

Enligt 4 kap. 1 § st. 2 p. 1 och 3 LTLP géller marknadsforingsférbudet
inte heller for uppgifter i periodiska skrifter eller andra jamforbara skrifter
pa vilka tryckfrihetsforordningen é&r tillimplig pa eller i tv-sdndningar,
bestill-tv eller ljudradiosédndningar pé vilka yttrandefrihetsgrundlagen &r
tillamplig. Undantag fran marknadsforingsforbudet géller inte i fraga om
uppgifter i kommersiella annonser.

Allmdnt rad

Uppgifter av kommersiell natur, dvs. sddana som vidtagits i kommersiellt
syfte och har rent kommersiella forhallanden till foremal, omfattas inte av
undantagen. Vidare omfattas uppgifter i kommersiella annonser for
tobaksvaror enligt punkt 1 och 3 alltid av marknadsforingsforbudet.

3. Marknadsforing inne pa fysiska forsiljningsstillen

3.1 Generella utgingspunkter

Enligt 4 kap. 2 § LTLP far kommersiella meddelanden inne pa fysiska
forsdljningsstéllen inte vara patringande, uppsdkande eller uppmana till
bruk av tobak. I foljande avsnitt preciseras vad dessa krav innebar.



Allmdnt rad

Undantaget for kommersiella meddelanden inne pa fysiska
forsdljningsstéllen bor tolkas restriktivt, eftersom huvudregeln ar att
marknadsforing av tobaksvaror inte alls &r tillaten.

Information om att tobaksvaror séljs ar tillaten, liksom varulistor,
prislistor och liknande kommersiella meddelanden som endast fyller
funktionen att gora det mojligt for konsumenter att skilja mellan olika
tobaksvaror.

Endast en dterhallsam exponering av varumirken och reklamskyltar av
sarskilt méattfull karaktér tillats. Sadana meddelanden bor endast
forekomma pa den plats pa siljstéllet dar tobaksvarorna ar placerade.

3.1.1 Utformning av kommersiella meddelanden

Allmdnt rad
Marknadsforing av tobaksvaror ska utformas pa ett aterhéllsamt och
neutralt sétt.

Utformning av kommersiella meddelanden ska begrénsas till relevanta
fakta rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sa saklig form
som mojligt och utan ovidkommande inslag.

Inbjudande eller 6vertalande marknadsforing &r inte tillaten.
Marknadsforing som exempelvis framhéller bruk av tobaksprodukter som
ett naturligt inslag i umgéinget ménniskor emellan, som en trivsel-
/stamningsskapande faktor eller som skapar en koppling till en viss
livsstil &r inte tillaten. Marknadsforing far inte heller i 6vrigt anspela pa
kédnslor och stimningar.

Marknadsforing far inte vdcka sdrskild uppméarksamhet, genom att
exempelvis rubrik och layout &r sérskilt framtrddande eller sldende.

Det kommersiella meddelandet ska bedomas som en helhet. Férutom
sjdlva bild- och textinnehéllet ska faktorer som meddelandets storlek,
layout och fargsittning beaktas.

3.1.1.1 Dominerande inslag

Allmdént rad

Kommersiella meddelanden inne pa fysiska forsiljningsstéllen far inte
utgora ett dominerande inslag i miljon. Sddan marknadsforing anses
patrangande.

Vid bedomningen av om det kommersiella meddelandet utgor ett
dominerande inslag i miljon ska en helhetsbedomning goras till exempel



utifran meddelandets storlek, utformning i 6vrigt och i proportion till
sdljstéllets storlek.

Flera mindre kommersiella meddelanden kan sammantaget anses utgora
ett dominerande inslag i miljon.

3.1.1.2 Exponering av tobaksvaror

Allmdént rad
Inte heller en tobaksvara och dess forpackning far exponeras pé ett sétt
som &r pétringande, uppsokande eller uppmanar till bruk av tobak.

En tobaksvara och dess forpackning bor endast visas pa ett neutralt och
sakligt sdtt. Presentationen far inte vara dgnad att vdcka sérskild
uppmérksamhet.

Butiksarrangemang som é&r intressevidckande och inbjudande bor inte
anvéndas.

3.1.2 Siljframjande atgirder

Allmdint rad
Marknadsforing av tobaksvaror i form av siljfrimjande atgirder ar
forbjuden. Sddan marknadsforing anses uppmana till bruk av tobak.

Rabatter och prissubventioner, gédvor, premier, gratisutdelning av
tobaksvaror eller varuprover, mojlighet att delta i reklamtévlingar och
spel eller liknande atgirder utgdr exempel pa siljfrimjande atgarder som
inte ar tillatna.

3.1.2.1 Prisinformation i samband med forsdljning

Allmdint rad
Prisinformation bor pa ett dterhallsamt och sakligt sétt redogora for priset
for en enstaka forpackning och for flerpack.

Prisskillnad mellan enstaka forpackning och flerpack far férekomma
under forutsittning att prisskillnaden inte framhalls pé ett sétt som ar
patringande, uppsokande eller uppmanar till bruk av tobak.

Prisskillnad far inte framhéllas i marknadsfoéring genom exempelvis
pastaenden sdsom “Kop fler, spara mer” eller angivande av hur ménga
kronor eller hur manga procent konsumenten sparar pa att kopa flerpack.

Prisskillnad bor inte heller framhallas genom utformningen av
marknadsforingen pa annat sitt, exempelvis genom framtriddande
fargsattning eller storre storlek pa prisangivelse for flerpack.



3.1.3 Sdrskilt om framstillning i text

Allmdnt rad
Framstéllning i text far endast innehélla sddan saklig produktinformation
som konsumenten behover for att kunna skilja en vara fran andra varor.

Text ska inriktas pa att informera om en varas beskaffenhet och
egenskaper, varans eller rdvarans ursprung, tillverkningsort eller land,
forpackningens beskaffenhet och egenskaper, tillverkare eller importor
samt priset. For snus ar det dven tillatet att ange smakséttning.

Viardeomdomen ér inte tillatna om de &r ovidkommande vid en saklig
presentation av relevanta fakta rorande varan.

3.1.3.1 Otilldatna mdrkningsuppgifter i marknadsforing

Enligt 3 kap. 3 § LTLP finns forbud mot att ange vissa uppgifter i
mirkningen pé tobaksvaror eller deras forpackning.

Allmdnt rad
Otillatna mérkningsuppgifter bor som utgdngspunkt inte heller anvéndas i
kommersiella meddelanden.

3.1.4 Séirskilt om framstillning i bild

Allmdint rad
Framstéllning i bild bor endast dterge enstaka vara och/eller dess
forpackning samt varumarke eller dirmed jamforligt kinnetecken.

Forpackningen bor vara stingd. Bakgrunden bor vara neutral utan att ge
associationer i ndgot bestdmt avseende.

Betréffande snus kan det vara tillatet att avbilda en forpackning fréan flera
vinklar eller att avbilda flera forpackningar som ingér i en produktfamilj.

For att det ska anses tillatet krivs dels att avbildandet &r motiverat for en

saklig presentation av varan och dess forpackning, dels att presentationen
som helhet ar forenlig med kravet pa sirskild mattfullhet.

3.1.5 Marknadsforing till barn och unga

Allmdént rad

Kommersiella meddelanden som tilltalar barn eller ungdomar far, med
hinsyn till den &ldersgréns som géller for inkop av tobaksvaror, inte
forekomma.

Marknadsforing av leksaker och godis som liknar tobaksvaror och som
sker 1 syfte att frimja forsdljningen av en verklig tobaksvara far inte
forekomma.



3.1.6 Placering av tilliten marknadsforing

Enligt 4 kap. 2 § LTLP ska kommersiella meddelanden, i den omfattning
det dr mojligt, placeras s att de inte ar synliga frén utsidan av
forsdljningsstéllet.

Allmdént rad

Savil tobaksvaror som kommersiella meddelanden for tobaksvaror ska, i
den omfattning det 4r mdjligt, placeras sé att de inte kan ses av ndgon som
inte sjalv uppsoker forsiljningsstéllet. Sarskild forsiktighet bor iakttas vid
marknadsforing pa tillfélliga forsédljningsstillen som saknar insynsskydd.

Kommersiella meddelanden for tobaksvaror som placeras pa annan plats
dn dar tobaksvarorna séljs bor anses som uppsokande.

Avsnitt 4. Marknadsforing pa internet

4.1 Marknadsforing pa webbplats som tillhandahéller
tobaksvaror for forsiljning (webbutik)

Enligt 4 kap. 1 § LTLP ar marknadsforing av tobaksvaror till
konsumenter forbjuden.

Allmdnt rad

Forbudet att marknadsfora tobaksvaror dr generellt och omfattar dven
marknadsforing pé internet. Undantaget for sarskilt mattfulla
kommersiella meddelanden som tilléts pa fysiska forsdljningsstéllen
géller inte for forséljningsstillen pa internet.

Att i samband med forséljning av en tobaksvara lamna viss information
som inte kan anses frimja tobaksvaran ar dock tillaten.

4.1.1 Tilliten information om en tobaksvara

Allmdéint rad

En néringsidkare far i samband med forséljning av tobaksvaror pé internet
lamna neutral information om att tobaksvaror siljs. Det dr dven tillatet att
lamna viss information om de tobaksvaror som siljs under forutsittning
att det inte leder till att forséljning av tobaksvaran framjas.

Som tilldten produktinformation rédknas sakliga och relevanta fakta om

varan och dess egenskaper som &dr nédvéndiga for att en konsument ska
kunna vérdera innehallet i en produkt eller dess egenskaper i dvrigt, till
exempel uppgift om pris, smak (pé snus), tillverkare och dylikt.



Produktinformation, inklusive bild pa produktforpackning, bor endast
lamnas i form av en neutral varu- och prislista.

4.1.1.1 Bilder pd en tobaksvara

Allmdént rad

En neutral bild pa enstaka tobaksvara som tillhandahalls for forséljning &r
tillaten, sa ldnge bilden inte leder till att forséljning av tobaksvaran
framjas. Bilden ska endast ha som funktion att géra det mojligt for
konsumenter att sérskilja produkter fran varandra.

4.1.2 Otillaten information, dtgirder m.m.

Allmdnt rad
Foljande exempel pa atgirder anses som utgangspunkt férbjudna.

4.1.2.1 Annonser och banners
Annonser, inklusive s.k. banners, for tobaksvaror ar forbjudna. En banner
ar en digital kommersiell annons, ofta klickbar samt forekommande langs
med en webbplats ytterkanter.

Aven en hel webbplats kan utgdra en annons beroende pé dess syfte och
innehall.

4.1.2.2 Virdeomdémen

Pastaenden som innehaller virdeomddmen é&r forbjudna. Vardeomddmen
dr uttalanden som innehéller en subjektiv virdering, till exempel att en
tobaksvara smakar gott, friskt eller fréscht.

4.1.2.3 Andra pdstdenden som frdmjar forsdljningen av en tobaksvara
Péstdenden som uppmuntrar till kop eller till konsumtion ar férbjudna.

4.1.2.4 Sdljfrdmjande dtgdrder

Saljframjande dtgirder sdsom bonusprogram, extrapriser, tdvlingar, gavor
eller andra formanliga erbjudanden, till exempel ’kop 2 betala for 17,
rekommendationer om tobaksvaror och funktioner som “andra kopte...”
ar forbjudna.

4.1.2.5 Recensioner

Publicering av konsumenters recensioner av saluforda tobaksvaror
alternativt publicering av stjdrnor eller andra grafiska symboler som syftar
till att recensera eller betygsétta tobaksvaror som salufors p4 webbplatsen
ar forbjudna.

Recensioner och betygséttning som avser néringsidkarens verksambhet, till
exempel gillande kundbemétande, och inte enskilda tobaksvaror, kan
vara tillatna forutsatt att de varken syftar till eller direkt eller indirekt
framjar forséljningen av en tobaksvara. Sddana recensioner bor publiceras
franskilt produktinformationen.



4.1.2.6 Annat material

Publicering av rapporter, artiklar och liknande material som avser
tobaksvaror och som innehdller annan information &n tilldten
produktinformation (se avsnitt 3.1.1), nir materialet syftar till eller direkt
eller indirekt framjar forséljningen av en tobaksvara, ar forbjudna.
Detsamma géller hdnvisningar eller ldnkning till sddant material.

5. Ovrig marknadsforing pa internet

5.1 Marknadsforing pa webbplatser som inte siljer tobaksvaror

Allmdént rad
Marknadsforing av tobaksvaror pad webbplatser som inte séljer
tobaksvaror dr forbjuden.

Det giller dven pa webbplats for prisjamforelse om informationen utgér
ett kommersiellt meddelande som syftar till eller direkt eller indirekt
framjar forséljningen av en tobaksvara.

5.2 Marknadsforing i sociala medier

Allmdnt rad
Marknadsforing av tobaksvaror i sociala medier och pa
videodelningsplattformar ar forbjuden.

Marknadsforing som riktas mot konsumenter &r forbjuden oavsett om ett
konto pa en social medieplattform &r offentligt ("6ppet”) eller inte.

Marknadsforing som riktas till konsumenter far inte heller férekomma i sa
kallade grupper, oavsett om gruppen ar hemlig eller sluten.

5.3 Marknadsforing via e-post

Allmdnt rad
Marknadsforing av tobaksvaror via e-post dr forbjuden.

Nyhetsbrev och liknande information som riktas mot konsumenter och

som avser en naringsidkares sortiment av tobaksvaror eller verksambhet,
om denna omfattar forsiljning av tobaksvaror, anses som utgangspunkt
utgdra marknadsforing av tobaksvaror.

Marknadsforing av tobaksvaror per e-post dr otillaten &ven om
mottagande konsument ldmnat sitt samtycke till att ta emot sddan e-post.



Avsnitt 6. Varukinnetecken (indirekt tobaksreklam)

6.1 Forbud mot indirekt tobaksreklam

Enligt 4 kap. 5 § LTLP &r det, i vissa fall, forbjudet for en néringsidkare
som marknadsfor en annan vara én en tobaksvara eller tjénst att anvdnda
ett varukédnnetecken som helt eller delvis anvénds for en tobaksvara
("indirekt tobaksreklam™). Det géller &ven for varukidnnetecken som ar
registrerat eller inarbetat for en tobaksvara. Férbudet mot indirekt
tobaksreklam omfattar kommersiella annonser i:

1. periodiska skrifter eller i andra jamforbara skrifter pa vilka
tryckfrihetsférordningen (1949:105) ér tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller i tv-sindningar 6ver satellit som
omfattas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller

3. andra overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469) ar tillamplig.

Enligt 4 kap. 6 § LTLP ska, vid 6vrig anvindning av ett sidant
varukénnetecken, en niringsidkare iaktta den mattfullhet som foljer av att
kinnetecknet ocksé kan forknippas med en tobaksvara. Narmare innebord
av vad som avses med sdrskild mattfullhet vid indirekt tobaksreklam
ldmnas i avsnitt 6.2.

Enligt 4 kap. 7 § LTLP ska forbud och begransningar for indirekt
tobaksreklam inte tillimpas i frdga om ett varukdnnetecken som i endast
begransad omfattning forekommer vid marknadsforing av tobaksvaror.
Forbud giller inte heller i fraga om ett varukdnnetecken som framtréader i
en form som tydligt skiljer sig at fran utseendet pa tobaksvarans
kannetecken eller i andra fall om det &r oskligt.

Allmdént rad

Forbudet omfattar varukénnetecken i sin helhet eller som till nagon del
antingen &r i bruk for en tobaksvara eller att varukédnnetecknet — utan att
faktiskt anvéndas for en sddan vara — ar registrerat eller inarbetat for en
tobaksvara.

Anvindningen av till exempel ordkombinationer vars ena led utgdr ett
registrerat eller inarbetat varukénnetecken for tobaksvaror faller inom
bestdmmelsens tillimpningsomrade. Detsamma géller anvéndningen av
delar av figurmérken.

Att varukdnnetecknet &r i bruk for en tobaksvara innebér att kidnnetecknet
faktiskt anvénds som bendmning pé en sddan vara. Det uppstélls dock inte
nagra krav pé viss kvalificerad anvindning av kénnetecknet for
tobaksvaror for att dess anvéndning i samband med marknadsforing av
andra varor eller tjdnster ska triffas av forbudet.



Det dr inte mojligt att undga forbudet genom att héva registreringen av
varumarket i klassen for tobaksvaror, om varumaérket fortfarande &r i bruk
for en saddan vara. Anvindningen av varumérket som beteckning for
tobaksvaror maste ha upphort. Omvént géller att forbudet ar tillampligt s&
lange kdnnetecknet fortfarande &r registrerat eller inarbetat for
tobaksvaror, 4ven om anvindningen av kdnnetecknet for sddana varor har
upphort.

6.2 Inneborden av kravet pd siirskild mattfullhet vid indirekt
tobaksreklam

Allmdént rad

Vid bedomningen av om indirekt tobaksreklam uppfyller kravet pa
sarskild mattfullhet bor en helhetsbedomning goras. Savil
framstdllningen i sig som det sammanhang dédr marknadsféringen
forekommer bor beaktas.

Foljande marknadsforingsmetoder bor alltid anses oférenliga med kravet
pa sarskild méttfullhet vid indirekt tobaksreklam och &r darfor inte
tillatna.

6.2.1 Direktreklam

Direktreklam (till exempel brevladereklam, telemarketing, sms-reklam, e-
postreklam) eller annan marknadsforing som direkt vander sig till en
enskild konsument &r inte tillaten.

Efter uttrycklig begéran fran konsumenten bor dock sadan
marknadsforing anses tillaten.

6.2.2 Reklam pa platser dit allméinheten har tilltride

Kommersiellt meddelande pa plats dit allménheten har tilltrdde,
exempelvis pa eller vid allmén plats, pa allmént kommunikationsmedel, i
véntsal eller liknande for allmidnt kommunikationsmedel, pa allmén
idrottsplats, pa biografer eller liknande.

Reklam pé sdljstillen for varan eller tjdnsten samt marknadsforing i direkt
anslutning till sddant séljstélle, exempelvis skyltfonster eller skylt
monterad pa fasad, dr dock i de flesta fall tillaten.

Avsnitt 7. Sponsring

7.1 Sponsring som marknadsforingsatgérd

Av sponsringsdefinitionen framgar att sponsring omfattar varje form av
offentligt eller privat bidrag till ett evenemang, en verksamhet eller en
person med syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en
vara eller produkt.



Allmdnt rad
Det dr bidraget i sig, som uppfyller kriterier enligt sponsringsdefinitionen,
som utgoér marknadsforingsatgiarden sponsring.

Med evenemang avses en organiserad héndelse, sirskilt av kulturellt eller
idrottsligt slag, exempelvis konserter och idrottstdvlingar. Med
verksamhet avses en fortlopande aktivitet, exempelvis driften av
idrottsanldggningar, muséer och teatrar.

For tobaksvaror skiljer man pa forbud mot gransdverskridande sponsring
och forbud mot inhemsk sponsring.

7.2 Forbud mot grinséverskridande sponsring

Enligt 4 kap. 8 § LTLP ar sponsring som framjar forséljning av
tobaksvaror forbjuden om den kan antas fa gransoverskridande effekt.

Allméint rad
Med gransoverskridande effekt avses att det &r fraga om till exempel ett
evenemang som beror eller dger rum i flera stater.

Om sponsringsatgirden inte kan antas fa gransoverskridande effekt kan
atgdrden dnda vara forbjuden genom forbudet mot s.k. inhemsk
sponsring.

7.3 Forbud mot inhemsk sponsring

Enligt 4 kap. 9 § LTLP far tillverkare, partihandlare och importorer inte
sponsra nationella evenemang eller verksamheter dit allménheten har
tilltrade om sponsringen innebér att forsiljning av tobaksvaror frimjas.

Allmdént rad

Tillverkare, partihandlare, och importorer av tobaksvaror triffas av det
inhemska sponsringsforbudet. Detaljhandlare omfattas ddremot inte. Inte
heller sponsring av enstaka personer omfattas av det inhemska
sponsringsférbudet.

Dessa allménna rad trader i kraft 1 januari 2025 da Konsumentverkets
allménna rad for marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter,
KOVFS 2019:3, upphor att gilla.

Cecilia Tisell
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